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Kitaplara __ili§kin Bicimsel Ozelliklerin Okuyucu
Tutumlari Uzerine Etkisi

J

Effect of Formal Factors about Books on Readers
Attitudes

Mehpare TOKAY ARGAN,
Metin ARGAN"~ ve Mesut KURULGAN™"

Oz

Bu calismanin amaci, kitap secimindeki bicimsel faktérleri ve bu bigimsel
faktérlerin  tutumlar (lizerindeki etkilerini ortaya koymaktir. Arastirmada
kullanilan anket Anadolu Universitesinde 6grenim géren 353 égrenci
lizerinde uygulanmigtir. Calisma sonucunda, kitap okumada etkili olan beg
bicimsel faktér ve kitap okumay etkileyen dért tutum faktérii ortaya
ctkmigtir. Kitap okumada etkili olan bicimsel faktérler; cilt ve kagit tirdi, boyut
ve yazim Ozelligi, sayfalardaki resim ve gekiller, kapadin sekli ve rengi
ileicindekiler ve kaynakgadir. Bunun yani sira, bicimsel ézelliklerle ilgili d6rt
tutum faktorii belirenmistir. Bunlar: Dikkat ve izlenim, isteklilik, okuma zevki
ve kolaylagtiriciliktir. Sonuglar, bigimsel 6zelliklere iligkin faktorlerin tutumlar
ile iligkili oldugunu ortaya koymaktadir. Bu arastirmanin sonuclari,
yayinevilerinin  ve  kitap  tasanmcilarinin  kitap  dretimini  nasil
degerlendirmeleri gerektigi ve okuyucularin okuma islevini nelerin etkiledigi
konusunda 6nemli gikarimlar sunmaktadir.

Anahtar sézciikler: Okuyucu, Kitap tiiketicisi, Kitap tercihi, Kitap
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tasarimi, Bigcimsel faktérler.
Abstract

The purpose of this study is to determine the factors in a new book
choice situation and their effects on attitudes about formal features.
In the study, a questionnaire was applied on 353 university students
at Anadolu University. The results of this study indicated that five
factors were about formal features: The kind of cover and paper,
characteristics of dimension and writing style, drawings and pictures
in pages, shape and color of cover,table of contents and references.
Besides, four factors of attitudes about structural features were
determined. These are attention and impression, willingness, reading
enjoyment, and facilitation. The results showed that factors of formal
features are related with attitudes. The results of the research have
significant implications as to how publishers interpret production of
new book.

Keywords: Reader, Book consumer, Book choice, Book design,
Formal factors.

Giris

Gunlik yasantida kitap 6zel bir Grin sekli olup, kitap okuma ise
tiketim faaliyetlerinin 6zel bir taridir. Bu bakimdan kitap, diger
arlnlerle karsilastirildiinda 6zel bir alanda degerlendirilebilir.
insanlar kitabi eglenmek, bos zamanlarini degerlendirmek, Dbilgi
edinmek gibi farkh amaglari yerine getirmek icin okumaktadir. Kitap
okumaya iliskin yapilan bir arastirmada, okuma olgusu deneyim
yasamay! da ifade etmektedir (Leemans, 1988, ss. 123-124). Bu
deneyim; faydaci (bilgiyi artirma), haz alici veya hedonik (kitaptaki
bir kisiyi veya olguyu sevme) ve sembolik (kendini entelektiel
hissetme) guduileri kapsar.

Okuyucular farkli amagclarla kitap okumakta ve bu slrecgte
bazi ortak noktalara dikkat etmektedir. Ginumuzde Urin olarak
kitaplarin okuyucularina en iyi bigimde hazirlanmasinda bicimsel
ve tasarimsal Ustlnliklerden yararlanildigi  gordlir.  Urlinln
tasarimi okuyucu algilamalarini etkilemekte, nihayetinde kitaba
karsl olumlu tutumlar ortaya c¢ikabilmekte ve urin olarak kitap,
satin alma niyetine donusebilmektedir. Bundan dolayr urdn
gelistirme konusunda vyapilan arastirmalarin blylUk c¢ogunlugu
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tiketici veya okuyucu perspektifinden degerlendiriimektedir. Kitap
tiketicilerine en uygun Urdnlerin sunumu igin, okuyucu bakis
agisini ortaya koyan modern yaklasimlar blylik énem tasir. Bu
bakimdan, kitap okumayi etkileyen unsurlarin belirlenmesi
yayincilar icin de ¢ok 6énemli bir konudur (Kurulgan ve Argan,
2006, s. 231).

Her yil yeni isimli binlerce kitap basilip okuyucularin ilgi ve
dikkatine sunulmaktadir. Ornegin, Tirkiye'de Kiiltir ve Turizm
Bakanhgi verilerine gére 2006 yilinda yaklasik 35 bin kitap basimi
yapilmigtir. Avrupa Ulkelerindeki ise bu sayl ortalama 50 bin
civarindadir (2006 yilinda, 2007). Basilan kitap sayisinin ¢oklugu,
tlketicinin kitaba dikkatini ¢cekmeye yonelik yogun bir rekabeti de
beraberinde getirmektedir (D’Astous, Colbert ve Mbarek, 2006, s. 134).

Calismamizda, bigimsel 6zelliklerin okuyucularin kitap
okumaya yonelik tutum faktorleri Uzerindeki etkilerini ortaya
¢lkarmak amaglanmistir. Bu baglamda, okuyucularin kitap tercih-
lerinde etkili olan bicimsel veya digsal olarak nitelendirilebilecek
unsurlari ortaya koyan faktorleri belirleyen ¢alisma, kitap tretiminin
taraflarina da yeni acilimlar saglayabilecektir.

Kuramsal Cergeve ve Arastirma Hipotezleri

Kitaplar gunlik yasantida énemli bir yer tutmaktadir. Kitap okuma
kisinin okuma aliskanhdina, okuma kiltliriine ve demografik
Ozelliklerine gore farkhlik géstermektedir. Kitaplar da, insanlarin
ihtiyaglarini giderecek sekilde tasarlanan Urunler kapsaminda
deg@erlendiriimektedir. Bu acgidan Urtn ozellikleri, satin alma karar
surecinde 6nemli bir etkiye sahiptir (Richins ve Bloch, 1991, ss.
145-146; Babin, Babin ve Boles, 1999, ss. 91-92).

Kitaplarin satin alinma veya tercih edilme asamasinda
kitabin bicimsel Ozellikleri genel olarak degerlendirildiginde; kagit
tird, sayfa dizeni, yazilarin puntosu, icindekiler bélimda, sekil,
resim ve kapak yer almaktadir (Sever, 2007; Tortop ve Bariscan,
2007; Akinoglu, Sahin ve Girdal, 2008). Bunlarin her biri kitabin
bicimsel 6zelligini olusturmakla birlikte, satin alma asamasinda
veya kitabin tercih edilmesinde 6nemli gorevler tUstlenmektedir. Bu
bakimdan, yeni bir kitap Uzerinde insanlarin ilgisini toplamak,
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yayincilar icin de énemli bir konudur. ilgi toplama konusunda
tlketicilerin gorsel bazi ip uglarina ihtiyaci vardir.

Kitaplarin Griin olarak okuyucuya sunulmasinda bigimsel
ozelliklerinin c¢ekiciligi, yeni bir kitabin okuyucular tarafindan deger-
lendirilmesinde olumlu katki saglar. Bigcimsel 6zellikler kapsaminda
gérsel ipucu olarak Grinin ambalaji, tiketicilerin ilgisini gekmede
onemli bir rol oynamaktadir. Ayni anlayigla bir kitabin kapag! da
ambalajin yapmis oldugu iglevi yerine getirerek, okuyucunun
dikkatini ¢cekmektedir. Pazarlamada bir Griin ambalajinin asgari
bazi islevleri bulunmaktadir (islamoglu, 2006, s. 305). Bunlar
koruyuculuk, kolaylik, bilgi verme ve tutundurma iglevleridir.
Benzer sekilde, kitabin kapak igerigi koruyuculugunun yani sira,
kitabin kalite ve igerigi ile ilgili dogrudan (6rnegin; baslik, sekil ve
resim) ve dolayli (6rnegin; renk ve kapak malzemesi) bilgiler verir.
Stokmans ve Hendrickx (1994) de benzer sekilde kitap kapaginin
tiketicinin dikkatini ¢cekmede 6nemli bir unsur oldugunu isaret
etmektedir. Piters ve Stokmans (1997, s. 41) ise; kitap kapag! veya
ambalajinin satin alma kararinda, tlketicilere yol gdsterdigini 6ne
surmektedir. Ozetle, kitaplara ait her turlli bicimsel 6zellik; kitap
konusunda okuyucuda yeni izlenimler olusturarak, satin alma niyeti
Uzerinde olumlu etki yapar (Kurulgan ve Argan, 2006, s. 232).
Satin alma niyeti (purchase intent) tliketicinin bir Griini satin alma
olasiiginin dlcimu olarak degerlendiriimektedir (Schiffman ve
Kanuk, 2000). Bu yaklagim cercevesinde kitaplar
deg@erlendirilirken, bicimsel 6zellikler; bazi durumlarda ana d6ge,
bazi durumlarda ise destekleyici 6ge olarak islev gérmektedir.
Satin alma veya tercih etme kararini hizlandirici bir etkiye sahip
olan ambalaj ve urtnun bicimsel 6zellikleri, kitap konusunda da
benzer bir isleve sahip oldugu sdylenebilir.

Futas’in (1977) 160 okul kitiphanesi Uzerinde yaptigi
arastirmada, katlphanelerin kitap satin alma islemlerinde en
onemli faktérin kitap incelemeleri oldugu belirtiimektedir. Blake
(1989)'In galismasinda da benzer sonuglara ulasiimistir. Wang ve
Soergel (1998) tarafindan yapilan bir bagska calismada; arastir-
macinin belge se¢iminde, belgeye iliskin baslik, yazar, 6z, tarih ve
tur gibi bibliyografik bilgilerin, alan bilgisi, yenilik, kalite gibi
unsurlarin ve kigisel dzelliklerin etkili oldugu saptanmistir. Ucak ve
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Guzeldere’nin (2006) gerceklestirdikleri bir bagka arastirma, Wang
ve Soergel'in calismalarini destekler niteliktedir. Bu calismada
kullanicinin biligsel yapisi, ilgililik, bilgi arama davranigi ve bu
kavramlar arasindaki iliski incelenerek daha iyi bilgi erisim
sistemleri gelistirme yoniinde 6nerilerde bulunulmaktadir. Yapilan
bu arastirmalar, kitap satin alma veya tercih etme kararinda, kitap
incelemelerinin - ve  kigisel  &zelliklerin ~ énemli  oldugunu
gostermektedir (Lin, Luarn ve Huang, 2005, s. 461).

Kitaplarin bigcimsel 6zellikleri ile birlikte tlketicilerin bu 6zellik-
lere yonelik tutumlari da farklihk gosterebilmektedir. Bu tutumlar
kitap okuma sirecinde karar almayi etkileyebilmektedir. Tutum,
genel olarak bireyin kendine veya ¢evresindeki herhangi bir konu,
obje/olaya karsi; deneyim, motivasyon ve bilgilere dayanarak
orgitledigi  bilissel, duygusal ve davranigsal tepki egilimidir.
Bireylerin tutumlari, deneyimlerinin ve edindigi bilgilerin o6rgut-
lenmesiyle olusur (Odabasi ve Baris, 2002, s.160). Tuketicilerin
bicimsel 6zelliklere ydnelik tutumlari, kitap tercihi ve okuma iglevi
tizerinde énemli bir etkiye sahiptir. Ornegin tutumlarin olusmasinda
kitabin tasarimi, tiiketicilerin dikkatini ¢ekmede rol oynamaktadir
(D’Astous, Colbert ve Mbarek, 2006, s. 134). Kitap tasarimi tuketici
algilamalarini etkilemekte, kitaba karsi olumlu tutumlar ortaya
cikarabilmekte ve sonugta satin alma niyetine déntsebilmektedir.
Ayrica aranilan konuyu rahatlikla bulabilme ya da kisaltmalarla
ilgili 6n bilgilere ulasabilme, kitaplarin bicimsel 6zelliklerine yonelik
tutumlari etkilemektedir. Noyes ve Garland (2005, s. 235)'a gore,
bir kitabin estetik kalitesi ve bicimsel 6zellikleri yayincilar
tarafindan g6z o©nudnde bulundurulmasi gereken o6neml
o6gelerdendir.

Tuketicilerin veya okuyucularin kitap okuma tercihinde nelere
dikkat ettikleri konusunda yapilan ¢alismalar oldukga sinirhdir. Bu
calismalarda kitap tercih etme ve okuma olgusunun oldukca
karmasik bir sitre¢ oldugu belirtiimektedir. Calismalarin buyulk
¢ogunlugunda; 6zellikle yazarin ve yayincinin Und, kitabin kapagi
gibi faktorlerin etkili oldugu bulunmustur. Turkiye’de yapilan bir
arastirmanin bulgulari da bu faktérleri destekler niteliktedir.
Ayyildiz ve arkadaslari tarafindan yapilan arastirmada, 6grenci-
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lerin kitap satin alirken veya tercih ederken o6zellikle yazara ve
yayin evine goére karar verdikleri ortaya ¢cikmistir (Ayyildiz, Bozkurt
ve Canli, 2006).

Kitaplarin bicimsel 6zellikleri kitap okuma Uzerinde énemli bir
etkiye sahiptir. Ornegin; kitabin puntolari ile sekiller, resimler, ve
aciklayici bilgiler icermesi ya da okuyucunun kitap iginde bulmak
istedigi konu veya dizin hakkinda ayrintili bilgiler vermesi, kitap
okumay! ve anlamayi etkileyecek belirgin 6zelliklerdir. Kitaplarin
bicimsel 6zellikleri bir kitabin dikkat ¢ekmesini ve tercih edilmesini
etkilerken, ayni zamanda okuma esnasinda okuyucuya bazi olumlu
veya olumsuz deneyimler vyasatabilmektedir. Ornegin, satir
araliginin az olmasi, yazi puntolarinin kiiglik veya ¢ok bliylk olmasi
okumayi etkilemektedir. Bu acidan kitabin bigimsel 6zellikleri,
okuyucunun, okumaya yo6nelik tutumlarini etkileme giiciine sahiptir.

Bu baglamda bir kitabin bicimsel 6zelliklerine iligkin tutumun,
bicimsel 6zellikler hakkindaki olumlu ve olumsuz tim duslnce,
duygu ve davraniglardan olustugunu séylemek muimkindir. Sonug
olarak; bicimsel ozelliklere ait tlketici tutumlarinin olumlu olmasi,
kitabin tercih edilmesi ve okunmasi Uzerinde etkili olabilmektedir.
Calismamizda kitap tercihinde o6nemli olan bicimsel faktorlerin
okumaya yonelik tutumlar Gzerindeki etkileri ortaya konulmaya
calisiimis ve bu dogrultuda arastirmanin gerekgeleri ve hipotezleri
asagidaki gibi olusturulmustur.

D’Astous, Colbert ve Mbarek (2006)'e goére bir Griin olarak
kitabin ambalaji gibi gorsel ipuclari tiketicilerin dikkatini gekmede
onemli bir role sahiptir. Benzer sekilde Stokes (1985) urln
ambalajinin pazarlama fonksiyonlarini yerine getirerek, bilinmeyen
bir Grin baglaminda algilanan kalite i¢in belirleyici bir 6n bilgi
oldugunu ifade etmistir.

D’Astous, Colbert ve Mbarek (2006) ayrica, Urlin olarak kitabin
bicimsel dzelliklerinin okuyucu Uzerinde ilk izlenim yaratmada olumiu
bir etkiye sahip oldugunu belirtmektedir. Bu bakimdan kitaplarin
bicimsel 6zellikleri; anlama, algilama, dikkat ¢ekme gibi “dikkat ve
izlenim” olarak adlandirilabilecek olgu ile iligkilidir. Yapilan bu
arastirma baglaminda, kitap tercihinde bicimsel degerlendirme
yapmada ortaya ¢ikan faktorler, okuma iglevi lzerinde bir etki
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yaratabilecei dustincesinden hareketle ilk hipotez: “Kitap segimini
etkileyen bigimsel 6zellikler ile dikkat ve izlenim arasinda olumlu
bir iliski bulunmaktadir’ seklindedir.

D’Astous, Colbert ve Mbarek’in, (2006) yaptiklari arastirma,
cekici kitap kapaklarinin okuyucularinin dikkatini ve ilgisini daha fazla
cekebilecegi yonundeki hipotezi dogrulamistir. Bu arastirmada da,
“dikkat ve ilgi cekenin isteklilik yaratabilecegi” gorusiunden hareketle,
kitap okumay! etkiyen bicimsel 6zelliklerin isteklilik yaratmada olumlu
bir etkiye sahip olabilecegi dislincesi baglaminda, ikinci olarak
“kitap secimini etkileyen bicimsel 6zellikler ile kitap okuma istekliligi
arasinda olumlu bir iligki bulunmakta” oldugu hipotezi 6ne
sUrdlmustar.

Kitap seciminde gbz 6nlnde bulundurulan degiskenler,
tlketicilerin Grine olan ilgilenim dizeyine gdre degiskenlik gosterir
(Leemans, 1988, ss. 123-124). Farkl alanlarda yurutilen ¢alismalar
objelere iligkin 6zelliklerin birbirleriyle uyumlu olmasi durumunda
genellikle daha olumlu degerlendirmeler yapilabildigini gostermektedir
(McDonald, 1991; Meenaghan, 1983). Kitap okumayi etkileyen
faktorler olarak bicimsel 6zelliklerin kitap okumadan alinan zevk
Uzerinde bir etkiye sahip olabilecedi dustncesinden hareketle
‘kitap secimini etkileyen bigimsel 06zellikler ile okuma zevki
arasinda olumlu bir iliski bulunmaktadir” hipotezi ortaya
konulmustur.

Kitaplarin bigimsel ézellikleri, okuyucu Uzerinde olumlu bir etkiye
sahiptir. Ozellikle, okumayi kolaylastirma baglaminda bicimsel olarak iyi
organize edilmis kitaplarin okuma olgusunu kolay bir hale getirebilecegi
disuncesinden hareket ederek “kitap secimini etkileyen bigimsel
Ozellikler ile kolaylastiricilik 6zelligi arasinda olumlu bir iligki
bulunmaktadir’ hipotezi sinanmistir.

Arastirmanin Amaci

Kitabin Grin olarak musteriye sunulmasi asamasinda satin almayi
etkileyen pek cok faktér bulunmaktadir. Kitap konusunda yapilan
arastirmalarda, bu faktorler; yazarin Und, kisinin gegmis deneyimi,
kitabin igerigi, konusu ve taru bigiminde incelenmektedir (Leemans
ve Stokmans, 1992, ss. 27-28). Ancak, kitaplarin okuyucular
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tarafindan bicimsel olarak degerlendirildigi ve bicimsel 6zelliklerin
okuma olgusu Uzerindeki etkileri konusundaki ¢alismalar son derece
sinirhdir (D’Astous, Colbert ve Mbarek, 2006, s. 135).

Kitaplarin bicimsel oOzellikleri, okuyucular tarafindan kitap
okuma islevi tzerinde belirli etkilere sahiptir. Bu olgudan hareketle
gerceklestirilen bu arastirmada amag, varolan literatiire katki
saglayarak bu alandaki akademik calismalara yardimci olmaktir.
Ayni zamanda kitaplarin bigimsel 6zelliklerinin okuyucularin okuma
islevi Uzerindeki etkilerini ortaya koymak igin ©One surilen
hipotezlerin test edilmesi de amaclanmaktadir.

Bu arastirmanin diger bir amaci, Anadolu Universitesi
Merkez Kutlphanesi'ni kullanan &grencilerin arasinda okumayi
etkileyen kitabin bigimsel o6zelliklerini ve bunlarin okuma islevi
Uzerindeki etkisini ortaya koymaktir. Bu amag¢ cercevesinde
arastirmada ¢ temel asama s6z konusudur:

»  Kitap okumayi etkileyen bigimsel faktorlerin belirlenmesi,
»  Kitaplarin bigimsel 6zelliklerine iligkin tutumlarin belirlenmesi,

»  Kitaplarin bicimsel 0zelliklerinin kitap okumaya ydnelik
tutumlar Gzerindeki etkisinin belirlenmesi.

Yontem

Arastirma amagclarina uygun olarak “betimsel” ve “bagintisal”’
arastirma modelleri kullaniimistir. Betimsel arastirmalar, bir konu-
daki herhangi bir durumu saptamayi hedefleyen arastirmalardir
(Erdogan, 1998, ss. 60-61). Bagintisal arastirma modeli ise
degiskenler arasi iligkileri ve bu iligkilerin dizeyini inceler (iftar,
2000). Bu arastirma modellerinde amag; eldeki problemi, bu
problemle ilgili durumlari, degiskenleri ve dediskenler arasi iligkileri
tanimlamaktir (Kurtulus, 1998, s. 310). Bu arastirmada oOncelikle
kitap okumayi etkileyen bicimsel 6zellikler faktor analizi ile
betimlenmig, daha sonra ise bagimli degdigkenler ile faktorler
arasindaki iliski ve farkliik dizeyi belirlenecektir. S6zi edilen
arastirma amagclari ve yapilacak analizler dogrultusunda betimsel
ve bagintisal arastirma modellerinin uygun oldudu seklinde bir
degerlendirme yapmak mimkuindur.
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Aragtirma ve Anket Tasarimi

Arastirma icin G¢ bélimlik bir anket formu gelistirilmigtir. Birinci
bolim kitap okumay! etkileyen bicimsel 6zelliklerin dnemini ortaya
koyan 13 ifadeden olusmaktadir. Bu bélimdeki ifadeler besli Likert
Olgegi ile (“5” ¢ok onemli, “1” hi¢ énemli degil) okuyucular
tarafindan degerlendirilmistir. Anketin ikinci bélimui okuyucunun
okumaya yonelik tutumlarini ortaya koymaktadir ve kitaplarin
bicimsel 6zelliklerine iliskin 17 tutum ifadesi, besli Likert olgegi ile
degerlendirilmistir (“5” kesinlikle katiliyorum, “1” hi¢ katiimiyorum).
Arasgtirmanin Uglncl ve son bdlimi ise, kitap okuyucularinin
demografik ve kitap okuma aligkanliklarina iliskin sorulari
kapsamaktadir.

Orneklem

Bu g¢alismanin evreni, Eskisehirde bulunan Anadolu Universitesi
Merkez Kuitliphanesi'nden yararlanan ogrencileri kapsamaktadir.
2005 vyih itibariyle kOtGphanenin yillik ziyaretgi sayisi yaklasik
529.000°dur. Arastirma verileri, 7 Kasim 2005-30 Aralik 2005
tarihleri arasinda toplanmistir ve bu tarihler arasindaki ziyaretgi
sayisi 76.813'tir. Bu ziyaretci sayisi dikkate alinarak arastirma
evreni icin kabul edilebilir 6rnek buyuklGgu 384°tur (Altunigik,
Coskun, Bayraktaroglu ve Yildinm, 2005, s. 127). Arastirmanin
yapildigi donemdeki ziyaretci sayisini temsil edecek o6rneklem
yeterliligi icin toplam 400 anket dagitiimis, bunlardan 353 adedi
degerlendirmeye alinmistir. Dért adet anket degerlendirme igin
eksik veya istatistiksel olarak asgari veri girisine uygun olmadigi
icin degerlendirmeye alinmamistir. Dagitilan anket bazinda geri
donus orani %88.2 olarak gergeklesmistir.

Arastirmada tesadifi olmayan érnekleme yéntemlerinden biri
olan kolay yoldan o6rnekleme yéntemi kullaniimistir. Kolayda
ornekleme ydnteminde, bir aligveris merkezinde dolasan ve
caddelerde veya belli bir mek&nda bekleyen insanlara anketler
uygulanmaktadir (Nakip, 2004, s. 140; Yukselen, 2000, s. 69). Bu
dogrultuda anketler, Anadolu Universitesi Merkez Kutliphanesini
ziyaret eden 6grencilere ¢aligma amacinin belirtiimesinin ardindan
arastirmaya katilmayi gonulli olarak kabul edenlere dagitiimis ve
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kisi yonelimli (self administered) teknik ile elde edilmistir. Bu
teknikte anketdrler anket formlarini 6rneklem grubuna dagitir,
orneklem grubundaki kigiler de sorulari tek tek okuyarak
cevaplandirir. Kisi yonelimli galismalar, egitim durumu ylksek olan
kisiler Uzerinde daha c¢ok uygulanmaktadir. Bu arastirmada
orneklem grubu Universite &6grencilerinden olustugu igin Kisi
yénelimli yontem kullaniimistir. Ankette kullanilan ifadelerin
anlasilirhgini test etmek amaciyla 30 6grenci Uzerinde pilot bir
calisma yapilmis ve ankete iligskin gerekli dizeltmeler yapilarak
son bicimi verilmigtir. Anketi doldurma slresi ortalama olarak 12-
18 dakikada gerceklesmistir.

Bulgular
Arastirma Katilimcilarina lliskin Ozellikler

Arastirmaya katilan 353 &grencinin %42.8’i (151 Kkigi) erkek,
%57.2’si (202 kisi) kadindir. Bunlardan %81.9'u (289 kisi) fakulte
ogrencilerinden olusurken, %6.5’i enstiti (23 kisi), %4.9'u
yuksekokul (17 kisi), %4.2’si meslek yuksekokulu (15 kigi) ve
%2.5'i (9 kisi) diger birimlerdeki 6grencilerdir. Arastirmaya katilan
ogrencilerin %51.4’0 (176 kisi) 251-500 YTL arasi, %32.9'u (113
kisi) 250 YTL veya daha dusuk, %12.8'i (44 kisi) 501-750 YTL
arasi ve %2.9'u (10 kisi) ise 751 YTL veya daha fazla aylik
ortalama harcama gergeklestirmektedir.

Ankete katilan 6grencilerin yillik bazda kitap icin ortalama
butgceden ayirdiklari miktar degerlendirildiginde; 100 YTL veya
daha dusuk bir miktar ayiranlarin orani en yuksek olup %54.4 (192
kisi), 101-200 YTL arasi miktar ayiran égrencilerin orani %21.5 (76
kisi), 201-300 YTL arasi para ayiranlarin orani %12.7 (45 kisi), 301
YTL veya daha fazla miktar ayiranlarin orani %5.9 (21 kisi) ve hi¢
pay ayirmayanlarin orani ise %5.5'tir (19 kisi).
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Tablo 1: Arastirma Katilimcilarina iliskin Ozellikleri N= 353

Ozellikler Sikhk % Ozellikler Sikhk %
Cinsiyet Yararlanilan Kaynaklar
Erkek 151 428 Ders Kitabi 223 63.2
Kadin 202 57.2 Ders Disgl Kitap 66 18.7
Akademik Birim Diger 64 181
Enstitii 23 65 Kiitiiphaneye Gitme Sikligi
Fakiilte 289 819 Yanyilda Birkag Kez 24 6.8
Yiksekokul 17 49 Ayda Birkag Kez 103 292
MYO 15 4.2 Her Hafta/ Daha Sik 226 64.0
Diger 9 25 Odting Alinan. Kitap Sayisi
Aylik Ort. Harcama Miktari Hig IS0 255
250 YTL veya < 113 329 1-5 146 414
251-500 YTL 176 514 6-10 39 11.0
501-750 YTL 44 12.8 11-15 19 54
751 YTL veya > 10 29 16-20 25 7.1
Yillik Kitap Biitgesi 21 veya> 4 96
Hi¢ ayirmayan 19 55
100 YTL veya < 192 544
101-200 YTL 76 215
201-300 YTL 45 127
301 YTL veya > 21 59

Arastirmaya katilan &6grencilerin en ¢ok vyararlandiklari
kaynaklar incelendiginde %63.3’Unln (223 kisi) ders kitaplarindan,
%18.7’sinin (66 kisi) ders digi kitaplardan ve %18.1’inin (64 kisi)
ise kitap disinda kalan (gazete, dergi, 6zgun tez, CD vb.) diger
kaynaklardan yararlandiklari bulunmustur.
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Arastirma  katilimcilarinin ~ kitiphaneye gitme  sikhgi
degerlendirildiginde; %64’Gnin (226 kisi) bir egitim-6gretim
yariyilinda ortalama her hafta veya daha sik, %29.2’sinin (103 kisi)
ayda ortalama birkag kez (1-3 kez) ve %6.8'inin (24 kisi) ise
yariyllda ortalama birkac kez (1-3 kez) kutliphaneye gittigi
anlasiimistir.

Aragtirmaya katilan kigilerin bir egitim-6gretim doneminde
Anadolu Universitesi Merkez Kiitiiphanesi'nden kitap édiing alma
durumu incelendiginde; %41.4’4nun (146 kisi) 1-5 kitap aldidi,
%25.5’inin (90 kisi) hic 6dung kitap almadigi, %11’inin (39 kigi) 6-
10 kitap, %9.6’sinin (34 kisi) 21 veya daha fazla sayida kitap,
%7.1’inin (25 kigi) 16-20 kitap ve %5.4’Unun (19 kisi) ise 11-15
kitab1 6dung aldigi gorulmektedir (Bkz. Tablo 1).

Kitap Okumay: Etkileyen Bigimsel Ozelliklere iligkin Faktorler

Kitap okuyucularinin Grin olarak kitaplari bicimsel bakimdan
degerlendirmeleri icin 13 degiskeni degerlendirmeleri istenmistir.
Bu degiskenlerin gruplandiriimasi, siniflandiriimasi ve ana
faktorlere donustirilmesi amaciyla Faktér Analizi  (Principal
Component Factor) uygulanmigtir. Yapilan analiz sonuglarina
iliskin bulgular Tablo 2’de verilmigtir.

Kitaplarin bicimsel 0zelliklerine iligskin degiskenlere faktor
analizinin uygulanmasi icin “6rneklem yeterliligine bakmak
gerekmekte ve yeterlilige karar vermek igin Kaiser-Meyer-Olkin
(KMO) testinden yararlaniimaktadir” (Zhang ve digerleri 2003).
Yapilan bu arastirmada KMO 0.679 olup, faktor analizinin
uygulanabilmesi i¢in bu oran yeterlidir. Bartlett Test for Sphericity
(BTS) 1157.397 (p = .000) ise bir matris belirleyicisi olarak
degiskenlerin  varyans hipotezi ve kovaryans matrisinin
reddedildigini ve bir faktér analizi yapmaya uygun oldugunu
gOstermektedir. Tum faktorler icin 6z deger (eigen-value) 1’den
blyuk olarak atanmistir.
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Tablo 2: Kitap Tercihinde Etki Eden Bigimsel Faktorler

. & Aciklanan
Faktér | Oz Alpha
Faktorler ORT| S8 | yikleri Deger Va?/(e’xr!sm a
0'SI
1.Faktor: Cilt ve Kagit Tiirti
Cilt tirli (deri, karton, parlak kagit vb.) 3.44 | 113 .76
3.48 26.78 .79
Kitapta kullanilan k&didin kalitesi 3.79 | 1.01 .83
Kitapta kullanilan kagidin rengi 3.67 | 1.10 .84
2. Faktor: Boyut ve Yazim Ozelligi
Kitaptaki sayfa sayisi 3.27 | 117 .75
Kitapta kullanilan yazi puntosu 3.83 | 0.94 .72 1.77 13.64 .67
Kitapta kullanilan yazinin satir araligi 3.47 1.07 .64
Kitabin boyutu veya buyukligu 3.16 1.00 .58
3. Faktor: Sayfalardaki Resim ve
Sekiller
Kitaptaki sayfalarda kullanilan resimler 360 | 1.01 85
. . . 1.58 1217
Kitaptaki sayfalarda kullanilan sekiller 359 | 103 82 .81
4. Faktor: Kapagin Rengi ve Sekli
Kitap kapaginin rengi 3.72 | 1.16 77 73
1.33 10.23 :
Kitap kapagindaki resim veya sekil 3.60 | 1.04 .74
5. Faktor: Icindekiler ve Kaynakga
Kitaptaki icindekiler sayfasi 4.11 1.03 .79 63
1.05 8.10 :
Kitaptaki kaynakga bolimi 3.78 | 1.19 .86
Toplam Agiklanan Varyans 70.93

ORT: Ortalama; S.S.: Standart Sapma; (“5” Cok Onemli,... “1” Hig Onemli Degil)
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Tablo 2 incelendigi zaman, kitap okumaya etki eden bicimsel
degiskenler cercevesinde bes faktor ortaya c¢ikmaktadir. Birinci
faktor, U¢ degiskenden olugsmakta olup “cilt ve kagit tird” olarak
adlandinilmistir. ikinci faktér, dért degiskenden olusup “boyut ve
yazim 6zelligi” olarak isimlendirilmistir. Uclincli faktér, kitabin
icinde kullanilan resim ve sekillerle ilgili olup, “sayfalardaki resim
ve gekiller’ bigciminde tanimlanmigtir. Faktér analizi sonucunda
ortaya c¢ikan dordiinci faktér, kapakla ilgili resim ve sekilleri
kapsayan iki degiskenden olusup, “kapadin sekli ve rengi” olarak
adlandinimistir. Son olarak besinci faktor ise, kitabin igindekiler ve
kaynakca kismi ile ilgili iki degiskeni kapsamakta ve “igindekiler ve
kaynakga olarak” isimlendirilmistir.

Kitap  tercihinde etki eden  bigimsel faktorlerin
belirlenmesinde kullanilan 6lgegin guvenilirligi, Cronbach Alpha
katsayisinin kullanimi ile o6lgtlmustir. Tipik olarak, guvenilirlik
katsayilarinin 0.70 veya daha yuksek olmasi, yeterli olarak
degerlendirilmektedir (Nunnally, 1978). Olgekteki toplam on (g
degisken icin alpha 0.74 olarak hesaplanmistir.

Olgegin glvenilirligi disinda, faktér analizi sonucu ortaya ¢ikan
faktorlerin ~ guvenilirligini  belilemede  guvenilirlik  katsayilari
kullaniimaktadir. Nunnally (1978) 6nermis oldugu 0.70’e ek olarak
yeni Olcekler icin alpa degerlerinin 0.60’tan biraz daha ylksek
olabilecegini ifade etmektedir. Bu dogrultuda arastirma sonucu
ortaya cikan bes faktorin Alpha guvenilirlik katsayisi birinci faktor
icin 0.79, ikinci faktor icin 0.67, Uglincu faktor icin 0.81, dordincu
faktor icin 0.73 ve son faktor icin ise 0.63 olarak bulunmustur.
Kisacasl, bes faktdérin Ggtiniin Cronbach Alpha degeri, Nunnally’nin
(1978) guvenilirlik icin isaret ettigi 0.70 dederinden blyuktir (Kim ve
Klenosky, 2003). iki faktor ise 0.63 degerinden blylk olup, yeni
gelistirilen dlgekler igin Child (1970) tarafindan makul olarak
gosterilen 0.60 degerinden blydk olmasi, dlgedin guvenilirligin bir
isareti olarak degerlendirilebilir. Ayrica, Olgekte bulunan tim
ifadelerinin guvenilirlik (Cronbach-alpha) degeri 0.74 olup, 6l¢egin
toplami onerilen 0.70°in (Nunnally, 1978) Uzerinde olmasi kriteri
bakimindan da glvenilirligin yeterli oldugu séylenebilir.
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Faktor analizinde her bir faktorin acikladigi varyansin
yuzdesi faktorlerin goreceli 6nemini ortaya koymaktadir (Altunisik,
Torlak ve Ozdemir, 2003). Buna gdre, birinci faktér olan “cilt ve
kagit tird” toplam varyansin en buydk payl olan %26.78’lik bir
kismini agiklamaktadir. ikinci faktor olan “boyut ve yazim ézelligi”
toplam varyansin %13.64’Un0, Uglncl faktdér olan “sayfalardaki
resim ve sekiller” toplam varyansin %12.17’sini, dérdincu faktor
olan ‘kapagin sekli ve rengi” toplam varyansin %10.23’Unu ve son
faktor olan “icindekiler ve kaynakc¢a” ise, toplam varyansin
%8.10’unu acgiklamaktadir. Tablo 2’de siniflandirilan begs faktérin
toplam varyansin %70.93’UnU acgikladigi anlasiimaktadir. Faktor
analizi sonucunda ortaya ¢ikan bes faktérin acgikladigi varyansin
yuzde payinin yiksek oldugu ifade edilebilir

Aciklanan varyansin yuzdesi bakimindan ilk faktor harig,
faktorler arasinda énemli bir ayrismanin olmadigi goralir. ilk faktér
olan cilt ve kagit tru kitabin verecegi ilk izlenim bakimindan 6n
plana ¢ikmig gibi gorunmektedir. Ancak, geriye kalan diger
faktorler bicimsel Ozelliklerin degerlendirilmesinde
azimsanmayacak etkiye sahip olarak goérilmektedir. Sonug olarak
faktdr analizinde ortaya ¢ikan bu sonuglarin anlami; kitap okuma
ve degerlendirmede bicimsel 6zelliklerin 6nemli olduguna isaret
olarak degerlendirilebilir.

Tablo 3: Faktorler Arasindaki Korelasyon Matrisi ve Ortalamalar

Art. Std.
Faktorler 1 2 3 4 5 Ort. Sapma
1 1.00 3.62 0.91
2 .336** 1 1.00 343 0.74
3 53 1.217** 1 1.00 3.60 0.94
4 335* | .241** | 278** 1.00 343 0.98
5 .084 .008 .126* -.094 1.00 3.94 0.96

*p<.05 ; ** p<.01; “5” Cok Onemli, ...“1” Hic Onemli Degil

Bes faktorin kendi aralarindaki korelasyon matrisi analiz
edildiginde, birinci faktor ile geriye kalan dort faktérden lg¢ faktor
arasinda anlamli bir iliskinin oldugu (p<.05 ve p<.01); ayni sekilde
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ikinci faktor ile geriye kalan Ug faktorin ikisi arasinda anlamii iligki
oldugu (p<.05 ve p<.01); Uglncl faktor ile geriye kalan iki faktor
arasinda anlaml bir iliskinin (p<.05 ve p<.01) oldugu bulunmustur.
Tablo 3’teki degerler korelasyon katsayilarini (coefficients of
correlation) gostermektedir.

Faktoér analizi sonucunda ortaya ¢ikan bes faktérin aritmetik
ortalama (Art.Ort.) ve standart sapmalari (Std.Sapma) analiz
edildiginde; besinci faktér olan ‘igcindekiler ve kaynakca” 3.947
ortalama ile (S.S = 0.96) en ylksek degere sahip iken, ikinci faktor

olan “boyut ve yazim 6zelligi” ise 3. 43 ortalama (std. sapma =
0.74) ile en diusuk degere sahiptir.

Bigcimsel Ozelliklerle ilgili Tutum Faktorleri

Kitap okumay! etkileyen bicimsel Ozelliklere iliskin 17 tutum
ifadesinin ana faktorlere donusturilmesi amaciyla Faktor Analizi
uygulanmistir. Yapilan analiz sonuglarina iliskin bulgular Tablo
4’de verilmistir. Ug ifadenin faktér yikleri 0.40'in altinda olmasi
nedeniyle analize dahil edilmemigtir.

Tutum ifadelerine faktdér analizinin  uygulanmasi igin
“orneklem vyeterliliine bakilmis ve yeterlilige karar vermek igin
KMO testinden yararlaniimigtir. Yapilan bu arastirmada KMO
0.824 olup, faktor analizinin uygulanabilmesi i¢in bu oran yeterlidir.
Bartlett Test for Sphericity (BTS) 1195.784 (p = .000) ise bir matris
belirleyicisi olarak degiskenlerin varyans hipotezi ve kovaryans
matrisinin reddedildigini ve bir faktdr analizi yapmaya uygun
oldugunu gostermektedir. Tim faktorler icin 6z de@er (eigen-value)
1’den biyUk olarak atanmigtir.

Tablo 4 incelendigi zaman, kitap tercihinde etki eden
bicimsel degiskenlere iliskin tutumlari ortaya koyan dort faktor
ortaya ¢ikmaktadir. Birinci faktor, alti degiskenden olugsmakta olup
“dikkat ve izlenim” olarak adlandinlmistir. ikinci faktér, (¢
degiskenlidir ve “isteklilik” olarak isimlendiriimistir. Uclincti faktor,
bicimsel o6zelliklerin okuma zevki ile ilgili olup, bu bakimdan
“okuma zevki” bigiminde tanimlanmistir.
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Tablo 4: Bicimsel Ozelliklere lliskin Tutum Faktdrleri

ORT. | SS. | Faktér | Oz | Aciklanan | Alpha
Yiikleri 5 Varyansin

Faktorler Deger ’%Js" a
1.Faktor: Dikkat ve Izlenim
Kitabi elime aldigimda bigimsel ilk izZlenim
kitabi okumami etkiler 393 | 098 66
Bicimsel olarak olusturuimus kitaplar
dikkatimi geker 403 | 089 | 71 435 31.05 83
Bigimsel 6zellikler algilamami etkiler 389 | 0.90 64
Bicimsel 6zellikler okumami kolaylastinr 366 | 095 82
igerik kadar bigimsel ézellikler de énemlidir 368 | 093 77
Bigimsel 6zellikler okuma hizimi etkiler 355 | 1.09 59
2. Faktor: Isteklilik
Kitabin sikici olup olmamasi bigimsel
ozelliklerle ||g|||d|r 257 1.19 69
Sayfa sayisi algilamami etkiler 203 | 119 &4 167 11.92 63
igerik olarak iyi ancak bicimsel &zellikleri
koétl olan kitaplar okumaktan
vazgegebiliim 244 | 114 74
3. Faktor: Okuma Zevki
Kitapta resim ve sekil kullanimi, okumada
zevk aimam etkiler 305 0.96 70
Kitapta kullanilan punto ve sekil aralig, 1.16 829 50
okuma zevkimi etkiler

] e 384 | 1.00 66
Kitapta kullanilan sayfa sayisi ve cilt tliri
gibi 6zellikler okuma zevkimi etkiler 340 1.06 54
4. Faktér: Kolaylastiricilik
Kitabin sonundaki sozIik, kitabin igindeki
konulan daha iyi anlamami saglar 410 | 0.84 77 109 277 68
Kitabin sonundaki alfabetik konu dizini, ' ’ ’
kitabi daha iyi kullanmami saglar 392 097 74
Toplam Agiklanan Varyans 59.03

ORT: Ortalama; S.S.: Standart Sapma; (5" Tamamen Katiliyorum “1” Hig Katiimiyorum)

Bigimsel dzelliklere iliskin tutumlari ortaya koyan dérdincu ve
son faktdr, okumayi kolaylastirici islevi kapsamakta olup,
‘kolaylagtiricilik” olarak adlandirilmistir. Her bir faktére iligkin
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glvenilirlik katsayisi (Cronbach-alpha = a) 0.83 ile 0.50 arasinda
degismektedir. 14 ifadeden olusan olgegin glvenilirligi 0.79 olup;
birinci faktérin guvenilirligi 0.83’tur. Doérduncu faktér 0.68 olup
dnerilen deger olan 0.70’e oldukca yakindir. ikinci faktdr ise 0.63
olup yeni bir dlgek olarak éngorilen 0.60'in izerindedir. Zira, 0.63
degeri yeni gelistirilen olgekler igin Child (1970) tarafindan makul
olarak gosterilen 0.60 degerinden buyidk olmasi, 6lgedin
glvenilirligin bir isareti olarak degerlendirilebilir. Ugiincli faktdriin
alpha degeri ise 0.50 olup bu deger disik olarak degerlendirilebilir.
Ancak Olgegin toplam guvenilirlik degerinin 0.79 olmasi bu degerin
makul olarak kabul edilmesi seklinde degerlendirilebilir.

Faktér analizinde her bir faktérin acikladigi varyans
degerlendirildiginde, birinci faktor olan “dikkat ve izlenim” toplam
varyansin en buydk payr olan %31.05lk bir kismini
aciklamaktadir.  ikinci faktér olan “isteklilik” toplam varyansin
%11.92’sini, UGglncl faktér olan “okuma zevki” toplam varyansin
%8.29’unu, dérdinct ve son faktér olan “kolaylastiricilik” toplam
varyansin %7.77’sini acgiklamaktadir. Kitap tercihinde etkili olan
bicimsel 6zelliklere iliskin tutumlarin siniflandiriimasinda ortaya
¢clkan dort faktdér, toplam varyansin %59.03'Unu acgikladigr ve
aciklanan varyansin yuzde payinin yiksek oldugu ifade edilebilir.

Tablo 5: Faktorler Arasindaki Korelasyon Matrisi ve Ortalamalar

Art.
Faktorler 1 2 3 4 Ort. S.S.
1 1.00 3.79 0.70
2 A57** 1.00 2.65 0.90
3 A412** .270** 1.00 3.73 0.71
4 .046 -.126* .049 1.00 4.01 0.79

*p<.05 ; ** p<.01; “6” Tamamen Katiliyorum, ...“1” Hi¢ Katilmiyorum

Tutumlan ortaya koyan dort faktorin kendi aralarindaki
korelasyon matrisi analiz edildiginde, birinci faktor ile ikinci ve
Uclncu faktér arasinda anlamli bir iligkinin oldugu (p<.05 ve p <
.01); ikinci faktor ile geriye kalan iki faktor arasinda anlaml iligki
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oldugu (p<.05 ve p < .01); uglincu faktor ile geriye kalan faktor
arasinda ise anlamli bir iliskinin (p>.05) olmadigi bulunmustur.
Faktdr analizi sonucunda ortaya c¢ikan dort faktérin aritmetik
otalama (Art.Ort.) ve standart sapmalari (S.S.) analiz edildiginde;
dordinct faktér olan “kolaylastiriciik” 4.01 ortalama ile
(5.5.=0.79) en vyiksek degere sahip iken, ikinci faktér olan
“isteklilik” ise 2.65 ortalama (S.S=0.90) ile en dusik degere
sahiptir (Bkz. Tablo 5).

Bicimsel Ozelliklerin Tutum Faktérleri Uzerindeki Etkisi

Kitap okumay! etkileyen bigcimsel dzellikler ile okuma niyetini ortaya
koyan dikkat ve izlenim, isteklilik, okuma zevki ve kolaylastiricilik
arasindaki iligkileri belilemek amaciyla ¢oklu regresyon
analizinden yararlaniimigtir.

Tablo 6: Bicimsel Ozelliklerin Okuma islevi Uzerine Etkisi

Bagimh Degisken

Dikkat ve izlenim

Faktorler ) Ayir'

Std. t p R R F
Cilt ve Kagit Turd 0,329 6,577  0.000**
Boyut ve Yazim Ozelligi 0,103 2,068 0.040*

Sayfalardaki Resim ve Sekiller 0,106 2,115 0.035*
027 0.26 21.591*

Kapagin Sekli ve Rengi 0,370 7,390  0.000**
icindekiler ve Kaynakca -0,061 -1,222 0.223
Sabit 113.011 ¢ 0o0**

*p<0.05 ;**p<0.01

Tablo 6'da gorilduga gibi sonuclar, regresyon modelinin
istatistiksel olarak anlamli oldugunu goéstermis olup (F = 21.591; p
< 0.01), kitap okumay! etkileyen bigimsel faktorlerin dikkat ve
izlenim adli  bagimli  degigkenin  tamaminin  %26’sInI
aciklamaktadir. Regresyona iliskin standardize edilmis beta ()
degerleri bakimindan incelendiginde kapagin sekli ve rengi (p=
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0.370; p < 0.01) ile cilt ve kagit tirindn ($=0.329; p < 0.01) dikkat
ve izlenim degiskeninin tamami (zerinde en gugli etkiye sahip
oldugu goérilmektedir. Bu faktorleri ise sayfalardaki resim ve
sekiller ile boyut ve yazim 6zelligi takip etmektedir. Son faktor olan
icindekiler ve kaynakga ise anlamli bir etkiye sahip degildir. Sonug
olarak, okuma iglevi ile kitap okumayi etkileyen bicimsel 6zellikler
arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski bulunmaktadir.

Tablo 7: Bicimsel Ozelliklerin Okuma istekliligi Uzerine Etkisi

Bagimh Degisken

isteklilik
. Ayar.

Faktorler Std.p t p R2 R? F

Cilt ve Kagit Turu 0472 3.248 0.001**

Boyut ve Yazim Ozelligi 0'172 3238 0.001**

S lardaki Resi kill - - 0.167

ayfalardaki Resim ve Sekiller ) o/, -1.384 018 016  12.622*

Kapagin Sekli ve Rengi 0.274 5.161 0.000**

icindekiler ve Kaynakca O 195 3682 0.000**

Sabit ' 54.973  0.000**

*p<0.05 ;**p<0.01

Tablo 7, kitaplarin bigimsel 6zelliklerinin kitap okuma istekliligi
Uzerindeki etkisini ortaya koymak amaciyla yapilan regresyon
sonuglarini gostermektedir. Tabloda goérlldigl gibi, regresyon
modeli sonuglari, ortaya konan regresyon modelinin istatistiksel
olarak anlaml oldugunu géstermis olup (F=12.622; p < 0.01), kitap
okumay etkileyen bicimsel faktérlerin okuma istekligi adli bagimh
degiskenin tamaminin %16’sini aciklamaktadir. Regresyona iligkin
standardize edilmis beta (B) degerleri bakimindan incelendiginde
kapagin sekli ve rengi (p=0.274; p<0.01), cilt ve kagit taru
(B=0.172; p<0.01) ile boyut ve yazim o6zelligi (=0.172; p<0.01)
okuma istekliligi degiskeninin tamami Uzerinde en gugcli etkiye
sahip oldugunu géstermektedir. Bu faktorleri igindekiler ve kaynakcga
ozelligi takip etmektedir. Sayfalardaki resim ve sekiller ise okuma
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istekliligi Gzerinde anlamli bir etkiye sahip degildir. Kisaca, kitap
okumayi etkileyen bicimsel 6zellikler ile kitap okuma istekliligi
arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski bulunmaktadir.

Tablo 8: Bigimsel Ozelliklerin Okuma Zevki Uzerine Etkisi

Bagimh Degisken

Okuma Zevki
Faktorler Ayar.
Std. B t P R? R? F

Cilt ve Kagit Taru 0.316  6.247  0.000**

Boyut ve Yazim Ozelligi 0.265 5.235  0.000**

Sayfalardaki Resim ve Sekiller 0.280 5.532  0.000**

o . . 0.25 0.24 19.924*

Kapagin Sekli ve Rengi 0.075 1.478 0.141

icindekiler ve Kaynakga 0.025 0.487 0.627

Sabit 106.617  goo**

*p<0.05 ;**p<0.01

Tablo 8, kitaplarin bigcimsel &zelliklerinin  okuma zevki
Uzerindeki etkisini ortaya koymak amaciyla yapilan regresyon
sonuglarini géstermektedir. Tablodan goéraldigl gibi, regresyon
modeli sonuglari, ortaya konan regresyon modelinin istatistiksel
olarak anlamli oldugunu gostermis olup (F=19.924; p<0.01), kitap
okumay etkileyen bicimsel faktorlerin okuma zevki adli bagimh
degiskenin tamaminin %24’Gn0 agiklamaktadir. Regresyona iligkin
standardize edilmis beta (B) dederleri bakimindan incelendiginde
cilt ve kagit tiri (p=0.316; p<0.01) okuma zevki degiskeni
uzerinde en gugli etkiye sahiptir. Sayfalardaki resim ve sekiller
(B=0.280; p<0.01) ile boyut ve yazim ozelligi ($=0.265; p<0.01)
ikinci sirada gucllu bir etkiye sahiptir. Kapagdin sekli ve rengi ile
icindekiler ve kaynakca 6zellikleri okuma zevki Uzerinde anlamli bir
etkiye sahip degildir.
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Tablo 9: Bigimsel Ozelliklerin Kolaylastiricilik Uzerine Etkisi

Bagimh Degisken

Kolaylastiricihk

Faktorler ) Ayazr.
Std. B t p R R F
Cilt ve Kagit Turl -0.074 1418 0.157
Boyut ve Yazim Ozeliigi -0.067 -1279 0202
Sayfalardaki Resim ve  Sekiller 0257 4938 0.000*
o " ’ 022 020 15.799*
Kapagin Sekli ve Rengi -0.033 -639  0.523
igindekiler ve Kaynakca 0.371 7.110 0.000*
Sabit 93.409 0.000**

*p<0.05 ;" p<0.01

Kitaplarin bigimsel 0&zelliklerinin kolaylastiricilik Gzerindeki
etkisini ortaya koymak amaciyla yapilan regresyon sonugclari Tablo
9'da gdsterilmektedir. Regresyon modeli sonuglari, ortaya konan
regresyon modelinin istatistiksel olarak anlamli oldugunu géstermis
olup (F=15.799; p < 0.01), kitap okumay! etkileyen bicimsel faktor-
lerin kolaylastiricihk adli bagimh degiskeninin tamaminin %20’sini
aciklamaktadir. Regresyona iliskin standardize edilmis beta (B)
degerleri  bakimindan incelendiginde igindekiler ve kaynakcga
(B=0.371; p < 0.01) ile sayfalardaki resim ve sekiller (f=0.257;
p<0.01) kolaylastiricilik Uzerinde gugli bir etkiye sahiptir. Geriye
kalan bigimsel 6zellikler kolaylastiricilik tGzerinde anlamli bir etkiye
sahip degildir.

Tartisma ve Sonug

Kitaplarin tercihinde etkili olan birgcok nitelik icinde bicimsel
Ozellikler de bulunmaktadir. Kitaplarin bigimsel 6zellikleri dncelikle
kitaplarin tercih edilmesini, sonrasinda ise okuyucunun Kkitabi
okumasini buaylk bir oranda etkilemektedir. Bu agidan yayinevleri
ve kitap tasarimiyla ugrasan Kkisilerin, okuyuculari dikkate alarak,
onlarin beklentileri dogrultusunda Uranu (kitap) sunmalari gerek-
mektedir. Bu agidan okuyucuyu temel alan bir yaklagimla Griinin
pazara sunulmasi gerekmektedir.
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Kitap tiketicilerine en uygun urlnlerin sunumu igin, okuyucu
bakis acgisini ortaya koyan modern yaklasimlar blyik 6énem tasir.
Bu cerceveden hareketle gergeklestirilen calismada, tiketici
g6zlyle kitap okuyucularinin kitaplarin bigcimsel ézelliklerini ortaya
koyan bes 6nemli faktér ortaya cikmistir. Bunlar sirasi ile; cilt ve
kagit tird, boyut ve yazim o6zelligi, sayfalardaki resim ve sekiller,
kapadin rengi ve sekli ile igindekiler ve kaynakgadir. ilk faktér olan
cit ve kagit turl, aciklanan varyansin en blydk kismini
aciklamaktadir. Tum faktérler degerlendirmeye alindiginda ise
toplam aciklanan varyans %70.93 olup, bu oranin sosyal bilimlerde
yapilan arastirmalar icin kabul sinirinin Ustlinde oldugu ifade
edilebilir. Faktor ortalamalari degerlendirildiginde 3.947 ortalama
ile icindekiler ve kaynakga ilk sirada yer alirken, bunu 3.626
ortalama ile cilt ve kagit turd takip etmektedir.

ikinci olarak kitaplarin bigimsel 6zelliklerinin kitap okuma
islevi Gzerinde etkili olan dért tutum faktorl ortaya ¢ikmistir. Bunlar
sirasl ile; dikkat ve izlenim, isteklilik, okuma zevki ve
kolaylastiriciliktir. ilk faktor olan dikkat ve izlenim aciklanan
varyansin blylk kismini agiklamaktadir. Tum faktorler degerlen-
dirmeye alindiginda ise toplam acgiklanan varyans %59.03’tr.
Faktor ortalamalari degerlendirildiginde, kolaylastiricilik 4.01
ortalama ile ilk sirada, dikkat ve izlenim 3.79 ortalama ile ikinci
sirada yer almaktadir.

Kitaplarin bigimsel dzelliklerinin okuma iglevine yonelik tutum
faktorleri Uzerindeki etkilerini ortaya koymak icin yapilan regresyon
analizi sonucunda; bicimsel 6zelliklerin dikkat ve izlenim olarak
isimlendirilen faktérin tamaminin %26’sini, isteklilik faktérinin
%16’sin1, okuma zevki faktorinin tamaminin %24’Gni ve
kolaylastiricilik ~ faktorindn  tamaminin = %20’sini  etkiledigi
bulunmustur.

Bu arastirmada elde edilen bulgular dogrultusunda, kitap
tasarimlarinda bigimsel Ozelliklere dikkat edilmesi gerektigini
sdylemek mumkindir. Cogu durumda kitaplarin bigimsel 6zellikleri
sadece kitabin fark edilip, tercih edilmesinde degil sonraki
asamada da buyuk bir 6neme sahip oldugu séylenebilir. Clnki
kitabin bicimsel 6zellikleri kitap okuyucularinin dikkat/izlenim, kitap
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okuma istekliligi, okuma zevki ve okumayi kolaylastirma gibi
konular Uzerinde bliyiik bir etkiye sahiptir. Ornegin kitapta resim ve
sekil kullanimi, punto, sayfa yapisi, cilt tirt gibi bicimsel 6zellikler
okuyucunun okuma zevkini etkilemektedir. Bununla birlikte kitabin
sonunda so6zlik veya alfabetik konu dizini, kitabin okunmasini
kolaylastiracak bicimsel dzellikler icerisinde sayilabilir.

Uriin baglaminda yapilan degerlendirmelerde, kitaplarin
bicimsel 6zellikleri okuyucu tzerinde bir etki yaratabilmektedir. Bu
nedenle, kitap basimi yapan yayin evlerinin kitaplari okuyucu
ihtiyaclarini  temel alarak tasarlamasi ve uygun bigcimde
tasarlamasi ve basmasi daha yararli sonuglar verebilecektir.

Sinirhiliklar ve Gelecek Arastirmalar

Gerceklestirilen bu calisma, Anadolu Universitesi Yunus Emre
Kampulsi’'ndeki Merkez Kitiphane’den vyararlanan 6grencileri
kapsamaktadir. Arastirmaya kitap okumayi etkileyen kitap tird,
yazar, anlatim bicimi gibi 6zelliklerin ayrimina gidilmeksizin, genel
olarak kitap okumayi etkileyen bigimsel o6zellikler ve bigimsel
Ozelliklere yonelik tutum faktorleri ile sinirl tutulmustur. Bu
bakimdan, elde edilen bulgular ve sonuglar degerlendirildiginde
sadece bu unsurlar dikkate alinmigtir. Arastirmada rapor edilen
bulgular kiiglk Olcekli bir rneklem grubu tzerinde yapilmis olmasi
diger bir kisithihg! ortaya koymaktadir.

Gelecekte bu alanda yapilacak arastirmalarda, daha fazla
sayida  kitiphane  okuyucusunu  kapsayan  c¢alismalarin
gergeklestirimesi, daha net bicimde genellenebilir sonuclar
verebilir. Bunun yani sira, bicimsel 6zelliklere ek olarak kitap
okumay! etkileyen diger 6zelliklerin (yazar, tur, icerik ve yayinevi)
dikkate alindigi genis kapsamli ¢calismalar, daha anlamli sonuglar
saglayabilir. Ayni zamanda bu tir ¢alismalar, egitim dizeyine goére
farkhlasabilir. Gelecekte farkli egitim dlzeyindeki Kkigilerle
yapilacak calismalar, yayinevlerinin hedef kitle olarak belirledigi
gruplara yonelik olarak daha ayrintili ipuclari verebilir.
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