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0Oz

Glinliik yasamda énemli bir yer tutan haber; gtindemle, cevrede gerceklesen olaylarla, farkl
gelismelerle ilgili bilgilenmeye yardimci ve hatta alinan kararlara etki edebilme potansiyeli olan
bir bilgi tiirii seklinde tanimlanabilir. Dijital ortamlarin kullaniminin ve kullanici etkilesiminin
artmasiyla, alisilagelmis gazetecilik bakis agistyla yapilan haber tanimi sinirli kalabilmektedir. Bu
durum, degisen medya ortamina ve bunun etkilerine odaklanan haber okuryazarligi egitiminde
haberin nasil tanimlanmasi gerektigi sorusunu glindeme getirmektedir. Bu noktada, haber
kullanicilarinin haberi nasil algiladiklari ve nasil tanimladiklarini anlamaya ¢alismak énemlidir.
Bu ¢alismada, bir grup lisans 6grencisinin elestirel diisiinmeyi temel alan haber okuryazarligi
egitimi almadan 6nce ve aldiktan sonraki haber algilarinin dederlendirilmesi amaglanmistir.
Yari deneysel arastirma tasarimi kullanilarak, egitim éncesi ve sonrasinda dgrencilere 6z
degerlendirme testleri ile én ve son testler uygulanmistir. Bu testlerle G6grencilerin, haber
kavramini bilme bakimindan kendilerini nasil degerlendirdikleri, haberi farkli 6rnekler igerisinde
ayirt edip edemedikleri ve nasil tanimladiklarindan yola ¢ikilarak haber algilari anlasiimaya
calisilmistir. Sonugta, haber kavramini bilme yéniinden dgrenciler kendilerini ézellikle egitim
sonrasinda daha yiiksek puanlarla degerlendirmislerdir. Farkli iceriklere yénelik &rnekler
arasinda haberi ayirt etme bakimindan da 6grencilerin genelde iyi bir performans sergiledikleri
ancak egitim sonrasinda yaridan fazlasinin kbse yazisi tiiriindeki érnegi de haber olarak
isaretledikleri belirlenmistir. Ayrica, 6grencilerin egitim sonrasindaki tanimlarinda, “dogru’;
“glivenilir’ “kesin’; “5N1K kuralina uygun” gibi haber niteliklerine odaklanan ifadeler kullandiklari
gorilmdstdr. Tim bunlardan hareketle, haber kullanicilarinin bir icerige haber niteligi atfederken
haber okuryazarliginin temelini olusturan elestirel diisiinme becerilerini kullanmalarinin énemli
oldugu séylenebilir. Bu becerilerin bireylere kazandirilabilmesi, yasam boyu 6grenme pratiklerine
uyarlanmis, zamana yayilmis ve farkli seviyelere uygun bilgi, haber gibi okuryazarlik tiirleri ya da
elestirel diistinmeye yonelik olarak tasarlanacak egitimlerle miimkdin hale gelebilir.

Anahtar sozciikler: Haber, haber algisi, haber tanimlama, haber okuryazarligi, elestirel
diisiinme.
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Abstract

News, as an information type, occupies a significant place in daily life, providing awareness
of current events, developments in the surrounding environment, and even influencing
decision-making. However, with the increasing use of digital platforms and user interaction, the
common definition of news from a journalistic perspective may no longer suffice. This requires
reevaluating how news should be defined in news literacy training that addresses the effects
of the evolving media landscape. Therefore, understanding how news consumers perceive and
define news is important. This study aims to evaluate the news perception of undergraduate
students before and after receiving news literacy training based on critical thinking. Using a
semi-experimental research design, self-assessment and, pre- and post-tests were conducted to
understand students’ news perception. These tests aimed to evaluate students’ self-assessment
of their understanding of the news concept, ability to differentiate news within different
examples, and definitions of news. The results revealed that students rated themselves higher
in their understanding of the news concept, particularly after the training. While students
generally exhibited good performance in discerning news across diverse content examples, it
was observed that over half of the students also classified an opinion column as news after the
training. Furthermore, the students’ post-training definitions often emphasized qualities such
as accuracy, reliability, definitiveness, and adherence to the 5W1H rule. These findings highlight
the crucial role of employing critical thinking skills, which form the foundation of news literacy,
when attributing news qualities to content. Individuals can acquire these skills through training
programs tailored to lifelong learning, extended over time, cater to different proficiency levels
and designed to foster critical thinking or various types of literacy, such as information and news.

Keywords: News, news perception, news identification, news literacy, critical thinking.

*  This article is based on Ipek Sencan’s doctoral dissertation completed in 2020 at Hacettepe University Graduate
School of Social Sciences. In addition, some of the findings in the article were presented as a paper (abstract) at
the European Conference on Information Literacy (ECIL 2021) (Sencan and Soydal, 2021, p. 68). The article is an
extended full-text version of the abstract.
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Giris

Genellikle glinlik yasamin o6nemli bir parcasi olan haber, bireylerin goris
olusturmalarina ve karar almalarina yardimadir. Bu yoniyle insanlarin hayatina
dogrudan etkisi oldugunu sdylemek mumkindir (Botton, 2015, s. 54). Bireylerin
cevrelerinden, potansiyel tehditlerden veya avantajlardan haberdar olmalar hayatta
kalmaya yonelik temel psikolojik ihtiyaclariyla da yakindan ilgilidir. Haber takip etmek
bireyle sosyal cevre arasinda bag kurulmasina ve bu bagin gliclendirilmesine katki
saglar (Bogart, 1989, s. 142). Tum bunlarin yani sira haber; bireylerin bazi psikolojik
ihtiyaclarini karsilama ve karar alma siireclerindeki algilarini ydnetmede etkili olabildigi
gibi, kamuoyunu yonlendirme ve bilgilendirme amaciyla da kullanilabilir (Park, 1940, s.
677). Ote yandan, 6zellikle acil durumlarda ya da kriz zamanlarinda (deprem, sel, savas
veya yangin gibi) yasanan olaylarla ilgili bilgilenme istegi, habere basvurmada temel
motivasyon olabilmektedir.

Ulagsmanin zor ve yaymanin da pahali oldugu ge¢mis donemlerde, haberlerin ig¢
dunyamizda biraktigi etkileri kontrol altinda tutabilmenin gorece daha kolay oldugu
bilinmektedir. Ancak giniimiizde diinyanin neresine gidilirse gidilsin habere bir
sekilde maruz kalmak kaginilmaz hale gelmistir (Botton, 2015, s. 17). Haberin ¢evrimigi
haber portallari veya sosyal medya platformlari gibi farkli dijital ortamlardan erisilebilir
hale gelmesinin ve haber formatlarindaki degisimin bu durumun ortaya ¢ikmasinda
onemli bir payl oldugu soylenebilir. Reuters Dijital Haber Raporu 2022'ye gore (Eddy,
2022, s. 42), 18-24 yas grubundaki gencler arasinda haber almak icin Instagram, TikTok
ve YouTube gibi gorsel odakli platformlar daha popiiler hale gelmistir. TikTok'un 2020-
2022 yillari arasinda, 18-24 yas grubundaki gencler tarafindan haber amacli kullanimi
bes kat artmistir (2020'de %3; 2022'de %15). YouTube ise Dogu Avrupa, Asya-Pasifik ve
Latin Amerika'daki gencler arasinda giderek daha popdiler hale gelmektedir. Tuirkiye'de
ise 2022 yilinda yayimlanan bir calismaya gére (Unal ve digerleri, 2022, s. 346), lisans
ogrencilerinin haber almak icin en ¢ok basvurduklari kaynaklarin Twitter, ¢evrimigi
haber siteleri ve gazeteler ile televizyon oldugu anlasilmistir. Bireyler, cesitlenen dijital
haber platformlarinda, haber gibi goriinen ama aslinda propaganda, pazarlama veya
yanlis bilgilendirme olabilecek nitelikte iceriklerle karsi karsiya kalmaktadir. Bu da
haberin ne oldugunu ne olmadigini ve ne olmasi gerektigini anlamayi zorlastirmaktadir
(McGrew ve digerleri, 2018, s. 183-184).

Bu gelismeler, haber kullanimina yonelik farkindalik kazanmak ve haberi dogru
sekilde tuketebilmek, dogru ve yanlis/yalan haber/bilgi arasindaki farki ayirt
edebilmek icin gerekli bilgi ve becerilerin bireyler ve toplumlar Gzerindeki etkisini
giderek artirmaktadir. S0zl edilen bilgi ve becerileri icerisinde barindiran haber
okuryazarhgi; basih medya, televizyon, internet ve benzeri herhangi ortamdan elde
edilen bilginin guvenilirligini ve inanilrhigini degerlendirmek icin gereken elestirel
distiinme becerileri olarak ifade edilmektedir (Hornik, t.y.). Bir baska tanima gore
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haber okuryazarligi, bireylerin “haberlerin Uretildigi, dagitildigi ve tiiketildigi kisisel
ve sosyal siirecler hakkinda bilgi edinmesi ve bu stirecler tizerinde bir miktar kontrol
sahibi olmalarini saglayan beceriler kazanmasidir” (Tully ve digerleri, 2022, s. 1593).
Bunlar arasinda, haber ile diger icerik turlerinin farkini anlayabilme, haber iceriklerinin
kalitesini degerlendirebilme gibi birtakim beceriler yer almaktadir (Sencan, 2020, s.
40). Dolayisiyla, haber okuryazarligina yonelik tasarlanan egitimlerde, degisen medya
ortamlarina uyum saglama ihtiyacinin ve bireylerin haberleri tanimlama, algilama ve
anlamlandirma bicimlerinin g6z 6niinde bulundurulmasi gerekmektedir.

Glincel haber tiiketim davraniglarindaki degisim, toplumun her kesimi ile birlikte
genclerin de bilingli birer haber kullanicisi olmasini son derece 6nemli hale getirmistir.
Bununla birlikte, daha iyi bir haber okuryazar olarak haber tiketmede o6zellikle
gengler icin en temel faktér motivasyondur (Tamboer ve digerleri, 2022, s. 806). Habere
tesadifen maruz kalmak her ne kadar bireylerin haber gereksinimini bir bakima
karsiliyor olsa da haberlerin belli bir amaca yonelik olarak nasil aranacagi konusunda
da bilingli olunmasi 6nemlidir. Bu noktada haber okuryazarligina yonelik egitimler
bireylerin bilinclenmesine katkida bulunmaktadir. Bu egitimler kapsaminda haberi
gorils veya reklam gibi diger yazi tiirlerinden ayirt etmenin dnemine de deginilmektedir
(Hornik, t.y.; Silva, 2018). Clinkli goriis yazisi (opinion) genellikle belli bir kisinin konu
hakkindaki bakis acisini savunmasina dayanmaktadir. Bu yazi tlrii zaman zaman
gercekleri de iceriyor olabilir ancak kisilerin fikirlerini ve genellikle 6nyargilarini ortaya
koymasi bakimindan haberden farklidir (“CCNY introduction to journalism’, 2023). Haber
ise muhabir, yazar, yapimci veya sunucunun gorisleri olmaksizin gercekleri bildirir.
Roportaj ve benzer icerikteki haberler dogasi geregi goris icerebilir ancak haberi yapan
kisinin ya da haber kurulusunun goruslerini icermemesi gerekir (“CCNY introduction
to journalism’, 2023). Tum bunlarin yani sira, haber iceriginin olusturulmasini etkileyen
kiltdrel, siyasi ve ekonomik kosullar hakkinda da bilgi sahibi olmak haberleri daha
bilincli kullanmaya yardimci olabilir (Craft ve digerleri, 2016, s. 157).

Bu calisma kapsaminda, haber okuryazarhd egitimi ile kazandirilmasi hedeflenen,
haberi tanimlama ve ayirt etme bilgi ve becerileri incelenmektedir. Calismada “haber
algisi” olarak tanimlanan bu kazanimlarin, haber okuryazarligi egitimi ile ne kadar
mimkun olabildigi arastinlmistir. Bu baglamda ¢alismanin amaci, 6grencilerin “haber”
kavramini bilme konusunda kendilerini nasil degerlendirdiklerini ortaya koymak,
bu kavrama yodnelik olarak edindikleri bilgi ve becerileri, haber 6rneklerini diger yazi
tirlerinden (kdse yazisi, reklam, yayin akisi, tekzip metni gibi) ayirt edebilmeleri ve
haberi tanimlayabilmeleri acisindan incelemektir. Buna yonelik olarak yanitlanmasi
hedeflenen arastirma sorulari su sekildedir:

Ogrencilerin “haber” kavraminin ne anlama geldigini bilme diizeylerine yénelik 6z
degerlendirmeleri haber okuryazarligi egitimi sonrasinda 6ncesine gore farkhhk
gostermekte midir?
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Ogrenciler, haber okuryazarligi egitimi éncesi ve sonrasi haber drneklerini diger
orneklerden (kdse yazisi, reklam, yayin akisi, tekzip metni gibi) ayirt edebilmekte
midir?

Ogrenciler, haber okuryazarligi egitiminden &énce ve sonra haberi nasil
tanimlamaktadirlar?

Haber Kavrami

Haber kavraminin etimolojik kékenine bakildiginda (News, t.y.-c), kavramin 14. yuzyil
sonlarinda “yeni sey”in (new/news) ¢ogulu anlaminda kullanildigi gorulmektedir.
Bununla birlikte haberin, 15. yuzyilin baslarindan itibaren “son zamanlarda gerceklesen
bir seyin istihbarati” anlami da glindeme gelmistir. 1920’lerle birlikte “glincel olaylar
sunan radyo veya televizyon programi” icin de s6z konusu kavram kullanilmaya
baslanmistir (News, t.y.-c). Haber kavramini tanimlamak ¢ok kolay olmasa da haber
yapilirken fikirler, sorunlar veya olaylar hikaye edilir ya da 6zetlenir. Glinimiizde bu
sureg, yazili olarak veya gorsel-isitsel bicimlerde gerceklesmekte, icerikler geleneksel
medyanin yani sira, sanal ortamlar araciligi ile iletilmektedir (Tokg6z, 2017, s. 256-257).
Ornegin sosyal medya, kamu meseleleriyle ilgili cesitli iddialar, hikayeleri ve bilgileri
icerecek sekilde haber kavraminin tanimini genisletmis (Tully ve digerleri, 2022, s. 1591),
bu kavrami gazetecilik alaninda yapilan tanimlarin 6tesine tasimistir.

Haber, insanlar icin farkli baglamlarda farkh anlamlar ifade eden bir kavramdir
(Armstrong ve digerleri, 2015, s. 82). En genel hatlanyla haber; bir medya tird, bir
meslegin tanimlayici ¢iktisi, demokrasi ile glgli baglantilar olan bir kavram olarak
ifade edilebilir (Edgerly ve Vraga, 20203, s. 417-418). Haberin ne anlama geldigini ortaya
koymaya ya da haberi tanimlamaya yonelik cesitli cabalar olsa da Tokgdz (2017, s.
250), evrensel olarak gecerli bir haber tanimi bulunmadigini belirtmistir. Hatta haber
taniminin tim izleyiciler, icerikler veya platformlar agisindan tutarli olmayabilecegi de
ifade edilmistir (Edgerly ve Vraga, 20203, s. 430). Bir baska deyisle, neyin “haber” oldugu,
haber tuketicisinin anlik ihtiyag veya algilarina bagli olarak degisebilmekte, séz konusu
kavram, haberin farkli yonleri éne cikarilarak tanimlanabilmektedir. Ornegin, dijital
ortamlarla birlikte kullanicilar icin nelerin haber sayilacagi da degismistir. Kullanicilara
gore, gazeteciler tarafindan agiklanan olaylarin yani sira Facebook arkadaslarinin kisisel
yasamindaki gelismeler, Twitter'daki gorusler, bireylerin ilgi ya da calisma alanlarina
yonelik belirli web sitelerindeki bilgiler, kisacasi, yeni olan her sey haber olarak ifade
edilebilmektedir (Meijer ve Kormelink, 2015, s. 676).

Sozliik ve kavramsal dizinlerde (thesaurus), farkh egitim materyallerinde ve
literatirde yer alan calismalara bakildiginda, haber kavraminin tanimlarinda farkh
unsurlarin 6ne ¢ikabildigi gorilmektedir. Bu ¢alisma kapsaminda, cesitli kaynaklardan
derlenen bazi tanimlar incelenerek bu unsurlar, kapsam, kaynak/kanal, hedef kitle ve
nitelik olarak tanimlanmistir (bkz. Tablo 1ve 2). S6z konusu unsurlar, tanimlarin iceriginde
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gecen ifadelere dayandirilarak Tablo 1'deki sekilde kategorize edilmis, bu gruplama
yapilirken ilgili tanimlarin Tablo 1'de yer alan her bir kategoriye yonelik agiklamalardan
en az birini iceriyor olmasi dikkate alinmistir.

Tablo 1
Farkli Haber Tanimlarinda Yer Alan Unsurlarin A¢iklanmasi

Unsurlar Aciklama Kaynaklarda gecen 6rnek ifadeler

“Toplumu ilgilendiren...olaylar..."
“Ulkede veya diinyada yasanmakta olan bir
olay..”

Kapsam Yerel, dUnya.ilgi.IgiIi, toplumsal ya da

toplumlarla ilgili olmasi.
“Iletisim veya yayin organlariyla verilen...”
“Tanidik bir ticari kurulus ya da devlet
kurumu tarafindan, haber uzmanlan
tarafindan...”

Kaynak/Kanal Haberin iletildigi kanal, arag, ortam.

Haberin kimlere aktanidig, “..hedef izlerkitle icin 6nemli oldugu

Hedef kitle N . disundlen...”
duyuruldugu, ulastinidig. “..kamuyu ilgilendiren..”
Habere/bilgiye atfedilen “dogru’, PR S
Nitelik rgiincel’” “SNTK, “son olaylar” vb. .. 6zguin bir tarzi olan yazi turd...

1 “Kamu yararina olan dogrulanabilir bilgi..."
nitelikler. Y 9 9

Not: 5N1K:“Yazili basin, haber ajansi, radyo, televizyon ve ¢evrimici medyanin gazetecilik metin formu tretim stirecinde
yararlandigi, gazetecilik meslegi arastirmalarinin hareket noktasini olusturan ‘N’ ve ‘K’ harfleri ile baslayan sorulardir”
(Ne, neden, nasll, nerede, ne zaman ve kim?) (Alver, 2022).

Cesitli kaynaklardan elde edilen haber tanimlarinin, Tablo 1'de belirlenen unsurlardan
hangisi/hangilerini icerdikleri Tablo 2'de gdsterilmektedir. Bir tanim icerisinde birden
fazla unsura yonelik ifade yer alabilmektedir.

Habere yonelik tanimlar incelendiginde (bkz. Tablo 2), bunlarin cogunlukla haberin
niteligine (glincel bilgi, yeni bilgi, yeni olay, nesnel, gercede uygun vb.) odaklandig
gorulmektedir. Bunun yani sira, bazi tanimlarda, haberin kaynagi veya iletildigi kanal
(gazete aracihg, icerigin aktanldigi medya/kanal, elektronik iletisim kanallar vb.),
haberin kapsami (lilke ya da toplumda olan olaylar, kamu yarari vb.) ve hedef kitlesine
(bireyle/toplumla ilgili, kamuoyuna duyurma vb.) de isaret eden tanimlar bulundugu
anlasiimaktadir.

Bireylerin haberin ne anlama geldigine yonelik tanimlamalari gazetecilerin
kullandigi geleneksel tanimlarla benzerlik gosterebilmektedir (Bogart, 1989, s. 9, 223).
Nitekim buna yonelik yapilan bir calismada (Bogart, 1989, s. 9, 223) bireylerin yanitlarinda
yer alan haber tanimlarinin genelde, “diinyada her giin olup bitenler’, “hayati etkileyen

"o "o

glincel olaylar’, “savaslar, farkli vurgular, konusmalar, hava durumu’, “sehirde gilincel

" "

olan bir sey’, “guin icinde olan dnemli seyler”, “felaketler, trajediler, kdtl olaylar”, “glinliik

)

hayatta sizi etkileyen gercekler’, “gliniimiiz diinyasinda yolunda gitmeyen seyler”

7



SENCAN ve SOYDAL

seklinde ifade edildigine dikkat cekilmistir. Ote yandan, haber séz konusu oldugunda
haberin ne sekilde hazirlanip sunuldugunun, olayin zamanlamasindan énemli oldugu
vurgulanmisg, yalnizca glincel, yeni ya da kayda deger olma gibi 6zelliklere odaklanilarak
haberleri diger bilgi turlerinden ayirmanin zor olabilecegi belirtilmistir (Bogart, 1989, s.
223; Robertson, 2023, s. 375). Bu zorlugu asmada haber niteligi (news-ness) kavraminin
kullanimi 6nerilmistir (Edgerly ve Vraga, 20203, s. 417).

Haber niteligi, izleyicilerin belirli bir medya icerigini haber olarak nitelendirme
derecesi olarak tanimlanmakta ve (¢ temel unsurdan olusmaktadir. Bu kavram, Uretici
tanimlarindan ziyade, izleyici tanimlarina odaklanmaktadir. Bu noktada haber niteligi;
“evet-hayir” seklinde kategorik dedgildir, “tirden ziyade dereceyi” 6ne cikaran bir
degerlendirmedir ve belirli medya &rnekleriyle iliskilidir. Haber, tanimlanmasi zor bir
kavram olmasina ragmen insanlar haberle karsilastiklarinda onu taniyabilirler. Haber
niteligi anlayisi da buna dayanmaktadir (Edgerly ve Vraga, 20203, s. 420-421). Bu anlayisa
gore haber; tekil ve sabit olmayan, dereceleri ve boyutlari olan bir kavram olarak ifade
edilmektedir (Edgerly ve Vraga, 20203, s. 417; Robertson, 2023, s. 375). Bu boyutlar, haber
degerinden (news value) yola cikilarak agiklanabilir. Harcup ve O’Neill'in (2017, s. 1482)
haber degerini inceledigi calismasinda, bir icerigin haber degeri tasiyabilmesi icin; 6zel
olma (exclusivity), k6tii haber (bad news), catisma (conflict), sirpriz (surprise), gorsel-isitsel
(audio-visuals), paylasilabilirlik (shareability), eglence (entertainment), drama (drama),
takip (follow-up), gli¢ sahibi segkinler (the power elite), ilgililik (relevance), bliyiikliik
(magnitude), (nlii olma (celebrity), iyi haber (good news), haber kurulusunun glindemi
(news organisation’s agenda) olcutlerinden en az birka¢ tanesini iceriyor olmasi
gerektiginden sz edilmektedir. Hangi haberin yayimlanacadi da 6nemli élctide haber
degerine ve dolayisiyla bununla iliskili olarak belirtilen olcttleri karsiliyor olmasina
baghdir (Schneiders, 2023, s. 3). Bununla birlikte, haberleri kimin, hangi mecrada, hangi
araclarla ve hangi kaynaklarla sectigi ile haberlerin kimler icin secildigi de haber degeri
kadar 6nemli olabilmektedir (Harcup ve O’Neill, 2017, s. 1483).

Tablo 2
Farkli Kaynaklardan Derlenen Haber Tanimlari ve Bunlarda Yer Alan Unsurlar
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“Bir olay, bir olgu tizerine edinilen bilgi, salik”” (Haber, t.y.) vV

“Iletisim veya yayin organlariyla verilen bilgi (Haber, t.y.) N

“Yakin zamanda gerceklesmis bir sey hakkinda yeni bilgi” (News, t.y.-d) v
“Gazetelerde veya televizyon, radyo ya da internette yer alan son olaylara N v

iliskin raporlar” (News, t.y.-d)
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“Yakin zamanda gerceklesen bir sey hakkinda yeni bilgi veya rapor.” (News, N
ty.-e)

“Bir gazetede, dergide, televizyon haber programinda vb. yer alan bilgiler. N

(News, t.y.-e)

“Daha 6nce bilinmeyen son olaylar veya gercekler hakkinda bir rapor.” (News, N
ty.-b)

“Son olaylar hakkinda bir rapor.” (News, t.y.-a) N
“Onceden bilinmeyen bilgiler” (News, t.y.-a) N
“Belirli bir ntifuzu (influence) veya etkisi (effect) olan bir sey”” (News, t.y.-a) v
“Bir gazete veya haber dergisinde ya da bir haber biilteninde yer alan V

materyal.” (News, t.y.-a)

“Haber degeri olan konu.” (News, t.y.-a) N

“Ulkede veya diinyada yasanmakta olan bir olay veya degisen durumlailgili ~ +/ N v
olarak medya tarafindan kamuoyuna nesnel ve gercege uygun bicimde
sunulan bilgi demektir” (irvan, 2022)

“Toplumu ilgilendiren glincel olaylara ve gelismelere iliskin 6zgiin bir tarzi N N
olan yaz tiriidir” (irvan, 2022)

“Kitle medyasinda, genellikle ilgili enformasyon hazir olduktan sonra bir N v i
dergi, gazete veya elektronik iletisim aracinda yayinlanan, hedef izlerkitle

icin nemli oldugu dusiinilen olaylarin belirli bir bicimde rapor edilmesi.”

(Chandler ve Munday, 2018, s. 175)

“Iletisimin bizi dis diinyadaki degisen olaylar, konular ve karakterler hakkinda N
bilgilendiren bir parcasidir” (American Press Institute, t.y.)

“Paylasilan ve gazetecilik dogrulama suirecine tabi olan ve bagimsiz bir kisi Voo
veya kurulusun dogrudan sorumlu oldugu, kamuyu ilgilendiren glincel
bilgiler” (Digital Resource Center, 2016)

“Farkli olan/One cikan/Atlatma (Scoop).” (Digital Resource Center, t.y.)
“Editortin haber oldugunu distindigu seydir” (Digital Resource Center, t.y.)
“Toplumun aklinda olan seylerdir” (Digital Resource Center, t.y.) N

“Gucld insanlarin bilmenizi istemedigi seylerdir” (Digital Resource Center, t.y.)

< 2L 2 2 <

“Temelinde, bireyi yasamsal olarak ilgilendiren gelismeler ve bu gelismelere ~ +/
iliskin bilgilerdir” (T.C. Milli Egitim Bakanligi, 2013, s. 5)

“Tanidik bir ticari kurulus ya da devlet kurumu tarafindan, haber uzmanlari N N
tarafindan, bir olayin kayda deger oldugunun ilan edilmesidir” (Schudson,
2003, s. 31)

“Gazeteciligin arketipik ve evrensel bir sdylem turtdur” (Bogdanic, 2022, s. N N
488)

“Kamu yararina olan dogrulanabilir bilgidir ve bu kosullari saglamayan bilgi v
haber etiketini hak etmez” (Ireton ve Posetti, 2018, s.7)




SENCAN ve SOYDAL

Haber Algisi

21. yuzyil ile birlikte dijitallesme iletisim teknolojilerinde de donustlriict bir etki
yaratmistir. Cevrimici platformlarin  kullanilmaya baslanmasi, izleyici kitlelerine
ulasabilmeleriicin gazetecilere yeniolanaklar sunmustur. Buna baglh olarak, giniimiizde
haberler gérsel, isitsel, metinsel ve hipermetinsel sekilde yer alabilmektedir. Ote
yandan, dijitallesme sureci, haberlerin geleneksel tanimlarina bir meydan okuma
olarak da degerlendirilmektedir (Fry, 2008, s. 550; Tandoc Jr. ve digerleri, 2018, s. 139).
Gazeteci olmayan bireylerin, gazetecilik faaliyetlerine giriserek haber benzeri icerikler
Uretme ve paylasma faaliyetleri ile “vatandas gazeteciligi” kavrami devreye girmistir.
Bu durum, gazeteci ile haber arasindaki iliskinin sorgulanmaya baslamasina neden
olmustur (Robinson ve DeShano, 2011). Ozellikle sosyal medya gibi platformlar, vatandas
gazeteciligi orneklerinin yayginlasmasiyla birlikte sadece haberin dagitiima bicimini
degistirmekle kalmayip ayni zamanda haberin sunumuna yonelik geleneksel inanclara
da meydan okumustur. Ornegin, herhangi bir sosyal medya platformu akisinda yer alan
bir icerik eger otorite kurumlar ya da taninmis kisiler tarafindan paylasiimissa haber
olarak kabul edilebilmektedir.

Kullanici Uretimi iceriklerin devreye girmesiyle birlikte, neyin haber degeri
tasidigina, neyin givenilir ve dogru olduguna kimin karar verecegi, iceriklerden
kimin sorumlu olacag gibi konularda bazi sorunlar da glindeme gelmistir (Singer ve
Ashman, 2009, s. 233). Ayrica, glinimiiz medya ortaminda sunulan icerik ve kaynaklarin
artmasiyla birlikte, izleyicilerin haber algilari da bulaniklasabilmektedir. Ornegin
insanlar, sponsorlu icerikleri veya cevrimici reklamlari (Buvér ve Orosz, 2020, s. 43)
haber olarak degerlendirebilmektedir. Bu nedenle, izleyicilere odaklanmak ve onlarin
bir icerigi ne zaman haber olarak degerlendirebilecegini dikkate almak gerekmektedir.
Bu noktada, Edgerly ve Vraga'nin calismalarinda (2020a) vurguladiklari haber niteligi
kavrami izleyicinin algisini merkeze almasi bakimindan énemlidir. Bu anlayis sayesinde,
izleyicilerin haber degeri derecelendirmelerindeki farkhliklar incelenerek haberleri nasil
tanimladiklari hakkinda bilgi edinilebilir (Edgerly ve Vraga, 20203, s. 417).

Edgerly ve Vraga’nin haber niteligi ile ilgili olarak deneysel tasarim kullanarak
yaptiklart bir baska calismada (2020b), ABD'deki bireylerin, hikimetin kapanmasi
(government shutdown) hakkindaki bir Twitter gdnderisini, haber bashginin tiriine
(son dakika, 6zel, dogruluk kontroli, gorus) ve haberin/tweet’in kaynagina (Associated
Press, MSNBC, Fox News) gore nasil degerlendirdikleri incelenmistir. Buna gore, haber
bashginin ve kaynaginin haber niteligini ayri ayri etkiledigi belirlenmistir. Ayrica,
izleyicilerin daha yiiksek haber niteligi derecelendirmesinde bulunduklar icerikler
icin dogrulama yapma egilimlerinin daha dusik oldugu tespit edilmistir (Edgerly
ve Vraga, 2020b, s. 730). izleyicilerin son dakika haberlerine dogruluk kontrol(, goris
ve 6zel haberlere kiyasla daha yiiksek haber niteligi atfettigi anlagiimistir. Ornegin,
bir kurulusun bir olayin aciga ¢cikmasiyla ilgili bir icerigi haber olarak iletmesi izleyici
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tarafindan da haber olarak degerlendirilirken, 6zel etiketi ve ileriye donik bir bashkla
merak uyandirmaya yonelik bir icerigin haber niteligine uygunlugu daha dustik olarak
degerlendirilmistir. Ote yandan, genellikle iki farkli icerik olarak diistiniilen gercekler/
olgular ve buna karsilik goris (fact vs. opinion) haber niteligi agisindan benzer sekilde
degerlendirilmektedir (Edgerly ve Vraga, 2020b, s. 745).

Literatlirde haber kavramina yonelik bazi calismalarda, haber kapsamina iliskin
yargilarin altinda yatan haber degerini ve gazetecilige iliskin rolleri etkileyen (Hallin
ve Mellado, 2018; Harcup ve O'Neill, 2017; Mellado ve digerleri, 2017) ve haberin ne
oldugunailiskin degerlendirmeleri sekillendiren unsurlar (McGregor ve Molyneux, 2020)
tanimlanmakta ve gazetecilikten beklentilere odaklaniimaktadir (Riedl ve Eberl, 2022).
Bunlarin yani sira, gazetecilik ¢alismalarindaki haber tanimlari ve degerlendirmelerinin,
izleyici bakis acisindaki dontisimi benimsemesi ve giindelik yasam baglamlarinda
deneyimlenen haberleri hedeflemesi (Swart ve digerleri, 2022, s. 8) 6énemlidir. Aksi
takdirde arastirmalar; habere olan ilgiyi, haber kullanimini, haberden kaginmayi ve
bunlarla iliskili etkileri oldugundan farkli (az ya da fazla) tahmin etme riski tasiyabilir
(Schneiders, 2023, s. 2).

Haberin tanimina izleyici bakis agisiyla yaklasan calismalar kullanicilarin haber
algisini daha iyi anlamada 6nemli bir rol oynamaktadir. Kullanicilarin haberin tanimina
yonelik anlayislarini inceleyen bazi nitel calismalarda, gencler ve gencg yetiskinler
Uzerine odaklanildigi gorilmektedir (Swart ve digerleri, 2017, Tamboer ve digerleri,
2022). Odak grup calismasi ile 12-16 yas araligindaki genclerin gdziinden haber tiiketimi
ve haber okuryazarligini degerlendiren calismanin sonuglar, katilimcilanin haber
tanimlarinin“yeni olan her sey” de dahil olmak tizere geleneksel tanimlardan biraz daha
genis oldugunu ve katilimcilarin haberleri her yerde mevcut olarak degerlendirdiklerini
vurgulamaktadir (Tamboer ve digerleri, 2022, s. 818). Q metodolojisi, sesli diisinme
teknigi ve glnlik yasam gorismeleri ile birlestirilerek gerceklestirilen bir baska
calismada ise (Swart ve digerleri, 2017) haber kullanim modelleri haritalandiriimig
ve bireylerin glnlik yasamda farkl tirlere, platformlara ve uygulamalara verdikleri
deger incelenmistir. Calismada, “haber” ve “sivil katilim” kavramlarina yonelik degisen
anlayislar oldugu, bolgesel haberleri takip eden kullanicilarin cogunun bu terimleri
alisilagelmis ifadeler kullanarak kavramsallastirdigi belirlenmistir. Haber almak icin
dijital ortamlari kullanan katilimcilarin ise bilgi-eglence (infotainment) sitelerini “haber”
veya haberler icin licret 6demeyi “sivil katilim” olarak algilama olasiiginin daha yuiksek
oldugu ifade edilmistir (Swart ve digerleri, 2017, s. 1356-1357).

Hollanda'da yasayan 15-25 yas arasl, farkl kiltiirel ve egitim ge¢mislerine sahip 450
gencin medya deneyimlerine odaklanan bir baska ¢alismada (Meijer, 2007), s6z konusu
genclerin haber ve bilgiyi kendi basina bir amag olarak degil, daha ziyade sohbet
konusu, ilham kaynadi, aidiyet duygusu ve hayatlarina anlam katmak igin aradiklari
anlasiimistir (Meijer, 2007, s. 96). Ayrica, ciddi haberlerden duyduklari memnuniyet ve
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ilgi otomatik olarak bu haberleri izlemelerine neden olmazken, tam tersi, hafif (6rnegin,
eglence icerikli) haber programlarini kiicimsemeleri, onlari izlemekten ve bunlardan
zevk almaktan alikoymamaktadir. Buna karsin, haber icerikleri daha cekici bir sekilde
sunuldugunda, kullanimi artsa da artik haber olarak gériilmemektedir. Clinkli bunun
gercek haberleri sahte haberlere indirgedigini veya haberi Onemsizlestirdigini
dusiinmektedirler. Genglerin bu bakis agisi onlarin “haber”i nasil algiladiklaryla
da yakindan iliskilidir. Buna dayanarak, bir programin gercekten izlenmesi ile ayni
programa atfedilen 6nem arasinda otomatik bir baglanti olmadigi séylenebilir (Meijer,
2007, s. 106). Ote yandan, kullanici etkilesimini 6ne cikaran dijital mecralarin giinliik
yasamin parcasi haline gelmeden once gerceklestirilen bu calisma glincellendigi
takdirde ¢ok farkl sonuglar da verebilir.

Odak grup gorismeleriyle 15-18 yas araligindaki gencler lizerine yapilan bir
calismada ise bu bireylerin haberlere daha cok sosyal medya veya ebeveynler araciligiyla
tesadlfen maruz kaldiklari géralmistar. Katilimailar, haberlerin kendilerini bulacagi
hissini dile getirmisler ve yine habere yonelik daha geleneksel tanimlar sunmuslardir
(Craft ve digerleri, 2016, s. 143). Katilimcilar haberi, “su anda olup bitenler”, “sira disi” veya
“ilgin¢” bir sey, “daha 6nce bilmediginiz bilgiler” ve “CNN ve Fox'ta olanlar” seklinde
tanimlamiglardir. Ayrica, tanimlarda politikacilarin, catismanin ve tinltlerin de 6n planda
oldugu gorulmustir (Craft ve digerleri, 2016, s. 151). Birlesik Krallik, Fransa, Amerika
Birlesik Devletleri ve Rusya'dan 6grenci gruplari arasinda iki yil boyunca ydratilen
bir baska calismada ise (Rulyova ve Westley, 2017), 6grencilerin haber tanimlarinda,
neyin haber olarak kabul edilebileceginin sinirlarinin genisledigini gosteren cesitli
degisimler oldugu fark edilmistir. Buna gore haber kavraminin tanimi daha kisisel, bir
baska deyisle, kullanicinin kendi yasami ve yerelligi ile ilgili hale gelmistir. Ogrenciler,
gelecekteki mesleki uzmanliklari veya yeni egitim materyalleri de dahil olmak tizere
mevcut ¢alisma konulariyla ilgili her tlrli yeni bilgiyi haber olarak tanimlamiglardir.
Popdler kultur ve sira disi haberler de 6grencilerin haber 6geleri (news items) arasinda
yer almistir (Rulyova ve Westley, 2017, s. 999).

Turkiye'de genclerin haber tlketim aliskanliklari Gzerine bazi calismalar (Génenli,
2008; ince, 2017; Tasdelen, 2020; Unal ve digerleri, 2022) olmakla birlikte, genclerin haber
algisina ya da haberi nasil tanimladiklarina iliskin direkt ilgili cahismalar yetersizdir.
Konuyla benzer sayilabilecek bir calismada (Algul ve Sitcd, 2015), degisen haber
algisina odaklanilarak, sosyal medyadaki haberlerin nasil degerlendirildigi ele alinmis
ve bu amacla, 520 universiteli katiimciya anket uygulanmistir. Elde edilen sonugclara
dayanarak, katimcilarin perspektifinden sosyal medyanin haber ajansina donlismeye
basladigi ifade edilmektedir (Algul ve Sitci, 2015, s. 18). Zamana, kilture ve bireylerin
oOzelliklerine gore degisebilen haber algisinin daha derinlemesine ve nitel ydntemlerle
arastiriimasinin ilging sonuclar ortaya koyabilecegi distinilmektedir.

Yapilan calismalar degisen teknoloji ve dijital dlinya ile birlikte bireylerin haber
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anlayis ve algilarinin da degistigini ortaya koymaktadir. Bireyler, her ne kadar hakkinda
muglak gorislere sahip olsalar da onlerine ¢ikan bir haberi taniyabilmektedirler.
Bunun nedeninin habere dair siradan algilarin semalar biciminde hafizaya alinmasi
olabilecegi dile getirilmektedir (Schneiders, 2023, s. 7). Bireylerin, cesitliligin hakim
oldugu ginimiz medya ortamindaki hareket oOrintilerini ve haberin degerini
anlayabilmek, degisen kullanici davranislarini ve tercihlerini ayni anda dikkate almayi
gerektirmektedir. Kullanicilar icin haberin ginlik degeri de (everyday value of news)
habere yonelik tanimlarla birlikte degisme potansiyeline sahiptir. Bu nedenle, konuyla
ilgili yapilacak arastirmalarda bu degisimlerin dikkate alinmasi 6nerilmektedir (Swart
ve digerleri, 2017, s. 1357).

Yontem

Bu calisma, tasarlanan haber okuryazarhgi egitiminin Hacettepe Universitesi Bilgi ve
Belge Yénetimi (HU BBY) Bolimii birinci sinif 6grencileri’ Gizerindeki olasi kazanimlarini
degerlendirmeye yonelik olarak gerceklestirilen yari-deneysel tasarima sahip bir
arastirmanin (Sencan, 2020) bazi bulgularina dayanmaktadir. Bu bulgular, 2017-2018
Bahar doneminde egitim goren ogrencilerden olusan 20 kisilik deney grubundan
elde edilmistir. Bu grupta, calisma kapsaminda uygulanan 6z degerlendirme, 6n ve
son testler ile haber okuryazarhgi egitime katilmayr kabul eden gondlli 6grenciler yer
almaktadir.

Calismaya dahil olmayi kabul eden 6grencilerin genel profilini ortaya koymak
amaciyla haber okuryazarligi egitimi? verilmeden once ilk olarak haber kavramiyla
iliskileri anlagiimaya calisilmis, bu amacla daha 6nce konuyla ilgili herhangi bir egitim
alip almadiklari, haber takip edip etmedikleri ve haber takip edenlerin en ¢ok hangi
kaynaklari kullandiklari arastiriimistir.

Calisma kapsaminda ayrica, arastirmaya katilan 6grencilerin konuyla ilgili genel
bilgi diizeyleri sorgulanmis ve kendilerini haber okuryazarligina yonelik kavramlar
acisindan ne sekilde degerlendirdiklerini belirleyebilmek icin hem egitim 6ncesinde
hem de sonrasinda birer “6z degerlendirme” testi uygulanmis, 6grencilerin konuyla
ilgili farkindalk diizeylerinde bir degisiklik olup olmadigi, kendileri ile ilgili yaptiklari
degerlendirmeler lzerinden anlasiimaya calisilmistir. Bu ¢alisma kapsaminda, “haber

' Henlz bolim dersleri yogunlasmamis ve konuyla ilgili mesleki bilgi ve becerileri artmamis oldugu icin calisma
kapsaminda birinci sinif 6grencileri tercih edilmistir.

2 Bu makalenin dayandigi haber okuryazarligi egitimi, toplam yedi modiilden olusmaktadir. “Haber okuryazarhgi
nedir?” bashkl ilk modiliin 6grenme ciktilari arasinda &drencilerin, “haber, bilgi, okuryazarlik, goris, olgu,
reklam, medya” kavramlarinin tanimlarini ayirt edebilir ve bu kavramlar arasindaki farkliliklar gerekgeleriyle yazip
soyleyebilir hale gelmeleri bulunmaktadir (bkz. Sencan, 2020, s. 195). Bu modiil icerigine yonelik olarak, 2017-2018
Bahar déneminde egitime katilan 20 6grenciye, 23 Mart 2018 tarihinde, U¢ saatlik bir egitim verilmistir. Haber
okuryazarlig egitimi mufredat dahilinde olmayip, 6grencilerin derslerinin olmadigi bir gtinde gergeklestirilmistir.
Tim modiil egitimleri aragtirmayi yapan HU BBY Bslimii 6gretim elemani ipek Sencan tarafindan verilmistir.
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kavraminin ne anlama geldigini bilme” acisindan 6grencilerin kendilerine verdikleri
puanlar tizerinden ulasilan tanimlayici bulgulara yer verilmistir.

0Oz degerlendirme testlerinde, “haber kavraminin ne anlama geldigini bilme” izerine
yapilan degerlendirme icin 6grencilerden kendilerine 1 (en dustk) ile 10 (en yliksek)
arasinda puan vermeleri istenmis, bdylece 6grencilerin bilgi dizeylerine yonelik
mevcut durumlari, kendi bakis acilarindan ortaya konulmaya calisilmistir. Ogrencilerin
egitim 6ncesi ve sonrasi kendilerine verdikleri puanlarda istatistiksel agidan herhangi
bir farklilik olup olmadigini gérmek amaciyla puanlarinin ortancalar karsilastiriimistir.
Normal dagihm gerektiren parametrik test varsayimlarindan biri olan “denek sayisinin
30'dan buyiik olmasi” (Field, 2013) bu calisma kapsaminda yer alan 6grenci sayisi
acisindan saglanmadid icin, puan karsilastirmalari icin parametrik olmayan bagimli iki
drneklem testlerinden Wilcoxon isaretli Sira Testi uygulanmistir.

Hazirlanan haber okuryazarhgr egitim iceriginin 6grenciler Uzerindeki etkisini
belirlemeyi de amaclayan arastirma (Sencan, 2020) kapsaminda ayrica egitim
oncesi ve sonrasinda olmak Uzere birer “On test” ve “son test” uygulanmistir. Haber
okuryazarhgma yoénelik farkli bilgi ve becerilerin sorgulandigi bu testlerde, bu
calismanin kapsami ile iliskili olarak, 6grencilere haber, kdse yazisi, reklam, yayin akisi,
tekzip metni gibi 6rnekler sunulmus ve hangilerinin haber olabilecegini isaretlemeleri
istenmistir. Boylece 6grencilerin, karsilarina gelen 6rnekler icerisinden haberi ayirt edip
edemediklerini degerlendirmek amaclanmistir. Sunulan farkli érneklerin isaretlenme
sikhklar tablolastirilarak gosterilmistir.

On ve son testlerde ayrica dgrencilere, “sizce haber nedir, tanimlayiniz” sorusu
sorulmus ve verilen agik uclu yanitlar, bu calisma kapsaminda 6grencilerin hangi sozciik
ve ifadeleri kullandiklari dikkate alinarak icerik analizi yontemi ile incelenmistir. Boylece
bu tanimlarin, ilgili kaynaklarda gegen haber tanimlar (bkz. Tablo 2) ile ne derece
Ortlstigu ve verilen egitimden sonrafarklilik gosterip gostermedigi degerlendirilmistir.
Tablo 2'de, cesitli kaynaklardan elde edilen haber kavramina ydnelik tanimlar
arastirmacilar tarafindan kategorize edilmis ve daha dnce de belirtildigi gibi bunlarin
icerisinde; haberin niteligi, sunuldugu ya da paylasildigi kaynak veya kanal, kapsami
ve hedef kitlesinin 6ne ¢ikabildigi gortlmustir. Calismaya katilan 20 6grencinin haber
kavramina yonelik olarak yaptigi tanimlarin bu kategoriler s6z konusu oldugunda bir
cesitlilik gosterip gostermedigini degerlendirebilmek icin tanimlarda kullanilan ifadeler,
Uzerinde hicbir degisiklik yapilmadan incelenmis ve Tablo 1'deki kategorizasyona gore
etiketlenmistir. Tanimlardan elde edilen ifadeler birden fazla kategori icerisinde yer
alabilmektedir.

3 Bu calismaya temel teskil eden arastirma kapsaminda (Sencan, 2020, s. 226) yer alan kontrol grubuna ait 6z
degerlendirme testi bulgularinda, ilgili grubun 6n ve son testleri arasinda istatistiksel agcidan herhangi bir farkliliga
rastlanmadigindan, bu calismada yalnizca deney grubu 6grencilerine odaklaniimistir.
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Farkh kaynaklardan elde edilen 25 tanim ile dgrencilerin 6n test ve son testte
yaptiklari 20’ser farkli tanim, sayi ve sézciik detay agisindan farklilik sergilediginden,
bunlari karsilastinlabilir hale getirmek amaciyla bir grup islem yapilmistir. Buna gére
tanimlar, yukarida anilan unsurlar agisindan etiketlendikten sonra hangi unsurlarin
one ciktigini oransal olarak gorebilmek icin her bir unsurun aldigi deger, ilgili tanim
kapsaminda agirhklandirilmistir. Bunun icin, her bir tanimin icerdigi unsura yonelik
olarak verilen “1” degeri, ilgili tanimda yer alan toplam unsur sayisina bolinmustir. Bu
asamadan sonra, her bir unsur icin elde edilen agirliklandiriimis degerlerin toplami,
toplam tanim sayisina boélinmus, boylece ilgili unsurun tim tanimlar icerisinde hangi
oranda yer kapladigi ortaya konulmustur.

Bulgular ve Degerlendirme

Bu kisimda ilk olarak, haberle olan iliskilerini ortaya koymak amaciyla, 6grencilerin daha
once konuyla ilgili herhangi bir egitim alip almadiklari ve haber takip etme durumlarina
dair bazi tanimlayici bulgular sunulmustur. Ardindan, egitim Oncesi ve sonrasinda
uygulanan 6z degerlendirme testleri ile 6n ve son testin sonuglarina yer verilmistir.

HU BBY Béliimii lisans programinin ilk yilinin giiz dénemine* ait ders programinda,
bilgi okuryazarligi dersi bulunmasindan dolayi, daha 6nce hangi okuryazarlk tiirlerinde
egitim aldiklan soruldugunda 6grencilerin tamami (20 6grenci) Universite diizeyinde
bilgi okuryazarhigi dersi aldiklarini ifade etmislerdir. Ogrencilerin tamamina yakininin
(19 6grenci, %95) herhangi bir medya okuryazarligi dersi almadiklari gorulmustir.
Ayrica, 6grencilerin hicbiri daha 6nce haber okuryazarligi egitimi de almamistir.

Calismaya dahil olan 6grencilerin haberlere olan ilgisini daha net gérebilmek
amaciyla haber takip etme durumlari da sorgulanmistir. Buna gore, 6grencilerin
%901 (18 6grenci) haber takip etmektedir. Haber takip eden 6grencilerden 16'si (%89)
cevrimici haber platformlarini, 151 (%83) televizyonu 6ncelikli haber kaynaklari olarak
gorduklerini belirtmislerdir. Kusak 6zellikleri agisindan distndldigiinde, televizyon
yayinlarinin haber kaynagi olarak tercih edilmesi dikkat ¢ekicidir. Reuters Dijital Haber
Raporu 2022'ye gére (Newman, 2022, s. 109), Turkiye'de 2015 ve 2022 yillari arasinda
televizyonun haber takibi icin kullanma oranlarinin giderek distiigi rapor edilmistir
(sirastyla, %75 ve %60). Bunun yani sira, 6grencilerin yarisindan fazlasinin da (11
ogrenci, %61) aile Uyeleri, arkadaslar, is cevresi vb. sosyal cevreyi haber kaynagi olarak
gordugl anlasiimaktadir. Calismanin yapildigi donemde, Twitter, YouTube, Facebook
gibi sosyal aglarin ve WhatsApp benzeri kapali mesajlasma gruplarinin gorece daha
az sayida 6grencinin o6ncelikli haber kaynaklari arasinda bulundugu gorilmustar
(sirasiyla; 7, 4, 3 ve 1 6grenci). Haber tiiketme aliskanliklari zaman icerisinde degisiklik

4 Bkz.
https://bilsis.hacettepe.edu.tr/oibs/bologna/index.aspx?lang=tr&curOp=showPac&curUnit=520&curSunit=396#
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gosterebilmektedir. Ornegin, Dijital Haber Raporu 2019'a gére (Newman, 2019, s. 15),
2016 yilinda Birlesik Krallik’ta bireylerin haberle ilk temas ettigi kaynaklarin basinda
televizyon gelmekteyken, 2019 yilinda ilk sirayi internete baglanilabilen akill telefonlar
almistir.

Calismada elde edilen tanimlayici  bulgular cercevesinde, 6grencilerin
cogunlukla haber takip ettigi ve haber takip edenlerin en ¢ok resmi kaynaklar olarak
nitelendirilebilecek cevrimici haber platformlari, gazeteleri ve televizyonlari tercih
ettikleri goriilmektedir. Benzer bir bulgu, ABD'deki bir Gniversitede farkli disiplinlere
yonelik yapilan bir arastirmada da elde edilmistir (Powers ve Koliska, 2016, s. 105, 117).
Bu arastirmada, dgrencilerin dzellikle “isim yapmis” haber kaynaklarina giivendikleri
belirlenmistir. Bununla birlikte, glivenilen kaynaklarin da yanlis bilgi/haber yayma
olasiligi g6z 6niune alindiginda, her kaynaga elestirel bir yaklasim sergilemek bilingli
bir haber tlketicisi olmak agisindan énemlidir. Bu baglamda, calismada da belirtildigi
gibi haber okuryazarhgi egitimi 6nemli bir rol oynamaktadir (Powers ve Koliska, 2016, s.
105, 117).

Haber okuryazarligina isaret eden farkli bilgi ve becerilere yonelik olarak
kendilerini degerlendirebilmeleri amaciyla egitim ©6ncesi ve sonrasinda uygulanan
0z degerlendirme testlerinde, 6grencilerin haber kavraminin ne anlama geldigini
bilme durumlari sorgulanmistir. En ylksek puanin 10 oldugu bu soru icin 6grencilerin
kendilerine verdikleri puanlarin dagilimi Sekil 1'de gosterilmektedir.
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Sekil 1
Ogrencilerin Haberin Ne Anlama Geldigini Bilme Durumlarina Yénelik Oz Degerlendirmeleri
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Ogrencilerin “haber” kavramini bilme durumlarina yénelik olarak egitim éncesinde
kendilerine verdikleri puanda (ortanca=7, minimum=3 maksimum=10, dagihm
genisligi=7), egitim sonrasinda bir miktar artis oldugu goérilmektedir (ortanca=8,5,
minimum=5, maksimum=10, dagilim genisligi=5). Bu puanlarin ortancalari arasinda
istatistiksel acidan anlamli bir farklilik da bulunmaktadir (z=-2,763; p=0,006). Ogrencilerin
%60"1 (12 6grenci) egitim sonrasinda kendini daha ylksek puanla degerlendirmistir. Buna
gore, egitim sonrasinda bu dgrencilerin, “haber” kavramina iliskin bilgilerinin arttigini
dusiindiikleri sdylenebilir. Ote yandan, égrencilerin %15'i (3 6grenci) egitim sonrasinda
kendini daha dusik puanla, %25'i (5 dgrenci) ise egitim dncesi ve sonrasi ayni puanla
degerlendirmistir. Ogrencilerin degerlendirmelerinde egitimle birlikte ortaya cikan bu
farkliigin haberi ayirt etme ve tanimlama becerilerine yansiyip yansimadigi, uygulanan
On ve son testlerle incelenmistir.

17



SENCAN ve SOYDAL

Ogrenciler “Haber” Kavramindan Ne Anlamaktadir?

Calismanin bu kisminda, verilen haber okuryazarhigi egitiminin 6grencilerin bilgi
ve beceri diizeylerine etkisini 6lgmek icin uygulanan 6n ve son testteki iki sorunun
bulgulari sunulmaktadir. Bu kapsamda, calismanin temel amacina yonelik olarak,
ogrencilerin haber drneklerini diger yazi turlerinden ayirt edip edemedikleri ve haberi
nasil tanimladiklari incelenmistir.

Her ne kadar 6grenciler, 6zellikle egitim sonrasinda uygulanan 6z degerlendirme
testinde haberi bilme durumlarina yonelik olarak kendilerine yiiksek puanlar
vermis olsalar da bu degerlendirmelerinin uygulamada karsilik bulup bulmadigi da
belirlenmeye calisiimistir. Bu amacla 6grencilerden, gorsel olarak sunulan, gazete
(basili/cevrimici) ya da haber portallarinda yayimlanmis olan alti farkl drnek® icerisinden
“haber” olanlari isaretlemeleri istenmis ve her bir 6rnege ait isaretlenme sikliklari Tablo
3'te sunulmustur.

Tablo 3

Haber Orneklerinin Ayirt Edilebilme Durumu (N=20)
On test Son test

n % n %

Haber | (Gorsel 2) 19 95 Haberl (Gorsel 2) 17 85
Haber Il (Gorsel 3) 18 90 Haber Il (Gorsel 3) 18 90
Yayin akisi (Gorsel 6) 8 40 Yayin akisi (Gorsel 5) 3 15
Tekzip metni (Gorsel 4) 6 30 Tekzip metni (Gorsel 4) 6 30
Kose yazisi (Gorsel 1) 2 10 Kose yazisi (Gorsel 1) n 55
Reklam (Gorsel 5) 2 10 Reklam (Gorsel 6) 1 5

Her iki testte de ogrencilerin isaretlemesi icin yalnizca ikiser adet haber 6rnegi
bulunmaktadir. Ogrencilerin hem 6n (Haber I: 19 égrenci, %95; Haber II: 18 &grenci,
%90) hem de son testte (Haber I: 17 6grenci, %85; Haber II: 18 6grenci, %90) haber
drneklerini cogunlukla dogru sekilde ayirt edebildikleri gorilmektedir. Ote yandan én
testte, yayin akisi (8 6grenci, %40) ile tekzip (dizeltme) metnine (6 6grenci, %30) ait
secenekleri de haber olarak isaretleyen 6grenci sayilarinin da gorece yuksek oldugu
dikkat cekmektedir. Bu 6grencilerin haber 6rnegini ayirt etmede kafa karisikligi yasadigi
soylenebilir. Son testte ise tekzip metni ve yayin akisini haber 6rnegi olarak isaretleme
oranlari 6n teste gore azalmis, kdse yazisinin haber oldugunu disinen 6grencilerin
orani ise On teste gore artis gdstermistir (11 6grenci, %55).

5 On testte sunulan 6rnekler icin bkz. https://bit.ly/3NGTFHO; son testte sunulan drnekler igin bkz. https:/bit.
ly/3renViv
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Kose yazisinin da bir goris yazisi tirl oldugu dusunildugiinde, 6zellikle egitim
sonrasinda 6grencilerin kdse yazisi drnegini haber ile karistirmis olmasi dikkat ¢ekicidir
(bkz. Tablo 3). Hornik (t.y.), haberi goris, tanitim yazisi vb. iceriklerden ayirt edebilmenin
elestirel dislinme becerisi kazanma konusunda etkili oldugunu belirtmektedir.
Silva (2018) ise, haber, goriis ve propaganda arasinda ayrim yapabilme becerisinin
sosyal ya da siyasi konularla ilgilenme egilimi gosteren 6grencileri yanlis bilgi ve
dezenformasyonun olumsuz etkilerine karsi daha dayanikl hale getirecegini belirtmis,
boylece bireylerin farkliliklar tanimak, giivenilir ve gerceklere dayali kaynaklar aramak
konusunda daha bilingli olabileceklerini vurgulamistir. Bu noktada, goris ve haber
arasindaki farki hatirlamakta yarar vardir. Goriis yazisi, belirli bir konu hakkindaki kisisel
gorus ya da bakis acisi ile hazirlanirken; haber, haberi yapan veya aktaranin goruslerine
yer vermez ve yalnizca olgulara odaklanir (“CCNY introduction to journalism’, 2023).
Ote yandan, “otorite” olarak kabul edilen kaynaklara duyulan giivenin irdelendigi bir
¢alismada (Evanson ve Sponsel, 2019), 6grencilerin bilinen medya kaynaklarindan gelen
iceriklerin dogrulugu konusunda daha olumlu yaklasim sergiledikleri belirtilmis, buna
karsilik, otoritenin nasil insa ve istismar edilebildigi, konuyla ilgili egitim iceriklerinin
gelistirilmesinde bu tir bir elestirel yaklasimin kazandiriimasinin 6nemi vurgulanmistir.
Bu calisma kapsaminda da, HU BBY 6§rencilerine sunulan egitim iceriginde de elestirel
distince pratikleri kazandirmaya yonelik olarak, farkli calismalarda anilan bu konulara
odaklaniimistir. Buna ragmen, 6grencilerin egitim sonrasinda kdse yazisi ile haberi
ayirt etmede kafa karisikligi yasamis olmalarinda, ilgili drneklerin bashk veya iceriginde
kullanilan dilin etkili olmus olabilecegi akla gelmektedir (On test kdse yazisi: “Sunlari
yaparsan Uber' bitirirsin sari taksici”; Son test kose yazisi:“5 yilda ka¢ TV kanali kapandi?”).
Ote yandan hem egitim dncesinde hem de sonrasinda sunulan kdse yazisi rnekleri
bilinen gazetelerde, gazeteci kimligi ile yazi yazan kisilere aittir. Buradan hareketle,
egitim sonrasinda kdse yazisinin haber olarak isaretlenme sikhgindaki artisin, egitimle
birlikte edinilmis olmasi muhtemel “otorite kaynak” algisindan da kaynaklanmis
olabilecegi dustnulmektedir.

Ogrencilerin haberi nasil algiladiklarini daha detayli degerlendirebilmek icin,
calisma kapsaminda uygulanan 6n ve son testlerde dgrencilerden haber kavramini
kendi ciimleleri ile tanimlamalari istenmistir. Bu tanimlamalar, Yontem bashginda
belirtildigi sekilde, cesitli kaynaklarda yer alan haber tanimlarindan elde edilen (bkz.
Tablo 1) kapsam, kaynak/kanal, hedef kitle ve nitelik unsurlar agisindan etiketlenmistir.
Her bir tanimin icerdigi kategorilerin agirliklandiriimis degerleri Tablo 4'te, bu tabloda
yer alan toplam degerlerin oranlari ise Sekil 2'de sunulmustur.
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Tablo 4
Ogrencilerin Haber Tanimlarinda Yer Alan Unsurlar ve Adirhiklandirilmis Degerleri*
On Test Son Test
OQ:;nd Kapsam Klz:::(l I-:(ei:::f Nitelik OQ:' ;nci Kapsam Kla(z::ll(/ eri::f Nitelik
(o] 0,00 0,00 1,00 0,00 01 1,00 0,00 0,00 0,00
02 0,00 0,00 0,00 1,00 02 0,00 0,00 0,50 0,50
03 0,00 0,00 0,00 1,00 03 0,00 1,00 0,00 0,00
04 0,25 0,25 0,25 0,25 04 0,00 0,00 0,50 0,50
05 0,00 0,50 0,50 0,00 05 0,00 0,00 0,50 0,50
06 0,33 0,00 0,33 0,33 06 0,00 0,00 1,00 0,00
07 0,50 0,00 0,00 0,50 07 033 033 033 0,00
08 0,00 0,00 0,00 1,00 08 0,00 0,00 0,00 1,00
09 0,33 0,33 0,00 0,33 09 0,25 0,25 0,25 0,25
010 0,50 0,50 0,00 0,00 010 1,00 0,00 0,00 0,00
on 1,00 0,00 0,00 0,00 on 1,00 0,00 0,00 0,00
(o]) 1,00 0,00 0,00 0,00 (o]P) 0,00 0,00 0,00 1,00
013 0,50 0,00 0,00 0,50 013 0,00 0,00 0,50 0,50
014 0,33 0,00 0,33 0,33 014 0,33 0,33 0,33 0,00
015 0,33 0,00 0,33 0,33 015 0,00 0,00 0,00 1,00
016 0,33 0,33 0,33 0,00 016 0,00 0,50 0,50 0,00
017 0,33 0,00 0,33 0,33 o7 0,33 0,00 0,33 0,33
018 0,00 0,00 0,50 0,50 018 0,00 0,00 1,00 0,00
019 0,33 0,00 0,33 0,33 019 0,00 0,00 0,50 0,50
020 1,00 0,00 0,00 0,00 020 0,33 0,00 0,33 0,33
Toplam 7,06 1,91 423 6,73 Toplam 4,57 2,41 6,57 6,41

* Her 6grenci tarafindan yapilan tanimlar ve tablonun diger detaylari icin bkz. https:/bit.ly/46R8TCO. Tablo 4 ile
baglantida sunulan tablo detayinda yer alan stitun toplamlari yuvarlama hatasindan dolay: birbirinden farklidir.
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Sekil 2
Haber Tanimlar

90 100

"gﬁ raynaar -_

o
-
o
)
o
w
o
-y
o
(%3]
o
2
3
8

Tanimlar

Son test

uKapsam = Kaynak/Kanal Hedef kitle = Nitelik

ilgili kaynaklarda gecen tanimlara bakildiginda (bkz. Tablo 2 ve Sekil 2), haberin yeni
bilgiye ya da glincel olaylara dayanmasi, nesnel ve gercede uygun olmasi, kamu
yararl ve dogrulanabilir olma gibi nitelikler tasimasi gibi 6zelliklerinin 6ne ¢iktig
gorulmektedir. Bu 6zellikler bu calisma kapsaminda nitelik unsuru olarak tanimlanmistir.
Sekil 2'de yer alan ve ilgili kaynaklardan gelen tanimlarin yaridan fazlasinda (%66)
bu unsurun éne ciktigi gorilmektedir. Ogrencilerin yaptiklari tanimlarda ise farkli
bir tablo s6z konusudur (bkz. Tablo 4 ve Sekil 2). Ogrencilerin, nitelik ile birlikte 6n
testte kapsam (%35), son testte ise hedef kitle (%33) unsurlarini 6ne ¢ikaran tanimlar
yaptiklari gortlmektedir. Ayrica, hem haber okuryazarhd egitimi almadan 6nce
hem de bu egitimden sonra 6grencilerin, ilgili kaynaklardaki tanimlara kiyasla nitelik
unsuruna daha az yer verdikleri gézlenmistir (bkz. Tablo 4 ve Sekil 2; On test: %34; Son
test: %32). Bununla birlikte, 6grencilerin egitim 6ncesinde yaptiklar tanimlarda nitelik

" ou

unsuruna dahil edilebilecek “..son zamanlarda gegen bir olay...; “..glindem ve giindem
disi olaylar...” “..6nemli bilgiler...; “..insanlari etkileyen olaylar...; “..bilgi niteligi tasiyan
olgu...” gibi ifadeler kullandiklari, egitim sonrasindaki tanimlarinda ise haberin niteligi
ile iliskilendirilebilecek olan “..belli olgu ve olaylar.. ., "..5N1K sorularina cevap verebilecek
tarzdaki mesajlar...”] “5N1K kurali cercevesinde dogru, glivenilir, kesin bilgiler...”] “insanlarin
... baskalariyla paylasma zorunlulugu ve gereksinimi duydugu bilgiler...” gibi ifadelere

yer verdikleri gérilmistar. Egitim sonrasinda, kullandiklar kavramlar acisindan dikkat
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¢eken bazi tanimlari yapan 6grencilerin egitim 6ncesi ve sonrasindaki tanimlarina bazi
ornekler sunlardir:

(02- OT): “Son zamanlarda gecen bir olay, duyulan séylenti”

(02 - ST): “Giincel olaylarin, olgularin insanlarin bilgilendirilmesine araci olan bilgi,
durum.”

(013 - OT): “Bir toplumu etkileyen nemli olaylarin aciklamasi”
(013 - ST): “Belli olgu ve olaylari insanlara aktarmak.”

(015 - OT): “insanlarin bilmedigi konularda, ilgi duydugu alanlardaki gelismelerden
haberdar olmasini saglayan bunu yaparken de en genis kitleye ulasmayi hedefleyen
mesajdir”

(O15 - ST): “Olmus ve olabilecek olaylarin 5N1K sorularina cevap verebilecek tarzdaki
mesajlardir”

(020 - OT): “Diinyanin dért bir tarafinda olan her seyden haberdar olabilmemiz igin
kurulan sistem.”

(020 - ST): “Haber diinya lizerinde olup biten 5NIK kurali cercevesinde dogru,
glivenilir, kesin bilgilerden diger insanlari haberdar etmektir.”

Ote yandan, bir 6grencinin (017) yaptigi tanimda, Meijer ve Kormelink'in (2015,
s. 676) tespit ettigi dijital ortamin etkisi hissedilmektedir. Hem 6n hem de son testte
bu 6grenciye gore; “..Haberler giinliik hayatta ¢ok daha basit konulan da kapsayabilir.
Ornegin bir cocuk, annesine takdir alacagini séylediginde de bu da haber olabilir [On test].
Insanlarin daha énceden bilmeyip yeni égrendidi ve baskalariyla paylasma zorunlulugu
ve gereksinimi duydugu bilgileri iceren seylerdir... [Son test]”. Ogrencide béyle bir haber
algisinin olusmasinda, 6zellikle dijital mecralarin etkili olabilecegi distnilmektedir.
Nitekim Meijer ve Kormelink (2015, s. 676), yeni bilgi ekosistemi ile birlikte kullanicilar
icin neyin haber sayilabilecedinin de degistigini, haber tiiketicilerine gore haberin
yalnizca gazeteciler ile iliskilendirilmedigi, sosyal aglardaki zaman akislarinda yer alan
iceriklerin de haber kategorisinde degerlendirilebildigini ifade etmistir.

Tartisma ve Sonuc¢

Haber kavrami, oOzellikle ginimuzde, farkli bakis acilarina gore farkhi anlamlar
icerebilmektedir. Ornegin, gazeteci, haberdeki “haber degeri’ni dikkate alirken, haber
tiketicileri “haber niteligi” ile ilgilenebilmektedir. Bu durumda, resmi kaynaklarda
yer alan haber tanimlari, kavrama 0zellikle gazetecilik ya da editoryal bakis acisiyla
yaklasarak genellikle; haberin giincelligine, yeniligine, toplumu ilgilendiriyor olmasina
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akisinda gordiigu bir gdnderinin icerigi de haber niteligi tasiyabilmektedir. Haberi
Ureten ve tliketen arasinda olusabilecek bu farkl bakis acilari, haberin tanimlanmasini
da giiclestirebilmektedir. Ote yandan, bugiiniin medya ortaminda haber tiiketicisinin,
haberi diger bilgi tirlerinden ayirt edebilmek icin bir sekilde tanimlayabilmesi de
onemlidir. Bu nedenle bu calismada, haber tiiketicisi ya da haber kullanicisi olarak
tanimlanan bireylerin, bilginin bir tiri olarak degerlendirilebilecek haber kavramini
nasil algiladigini ortaya koymak amaclanmistir. Boylece haber, medya veya bilgi gibi
farkli okuryazarlik turleri icin gelistirilecek egitim iceriklerinde konunun ne sekilde
aktarilabilecegine yonelik ipuclari edinilebilecedi ve bireylere haber kavramina dair
daha net bir bakis agisi saglamanin mimkun olabilecegi distniimustr.

Haber, -fark etsek de etmesek de- guinlik yasamimizda énemli bir yer tutmaktadir.
Ozellikle dijital medyanin bireylerin hayatinin merkezine yerlesmesi ile birlikte haberi
Ureten ve tuketen arasindaki ayrim da bulaniklasmaya, tanimli editoryal suirecler yerini
bireylerin Urettigi icerikleri hizla yayan platformlara birakmaya baslamistir. Bu noktada,
dogruluk ve glvenirlik gibi, haberin olmazsa olmaz niteliklerini saglamak ya da bunun
takibini yapmak giin gectikge zorlasmaktadir. Bunun ¢éziimi icin bireylerin gliniimiizde
bilgi, veri, medya ve haber gibi farkli okuryazarlik becerilerine sahip olmalari giderek
daha 6nemli hale gelmektedir. Buginiin medya ortaminda, haber tilketicisi olan
bireylerin 6zellikle haber okuryazarligi becerileri edinmeleri, bazen ortamin dogasi
geredi bazen de bilingli olarak g6z ardi edilebilen editoryal siireclerin bir nebze telafisi
gibi dislndlebilir. Haber ile farkl icerik turleri arasindaki farki anlayabilmek de haber
okuryazarhigina isaret eden becerilerden birisidir (Hornik, t.y.; Silva, 2018; Sencan, 2020,
s.40). Bu nedenle, tasarlanacak egitim iceriklerinde, degisen medya ortamlarina uyum
saglama ve bireylerin haberleri tanimlama, algilama ve anlamlandirma becerilerinin de
dikkate alinmasi gerekmektedir.

Calismanin amaci gercevesinde, haber okuryazarligi egitimi uygulanan 6grencilerin
haber algisi incelenmistir. Bu 6grenciler calisma kapsami disinda haber ya da medya
okuryazarhgi egitimi gérmemis olmakla birlikte, grencisi olduklari bolimin zorunlu
dersleri kapsaminda bilgi okuryazarhgi dersi almislardir. Ogrencilerin tamamina
yakininin haber takip ettigi, bu 6grenciler icerisinde haber almak icin en ¢cok basvurulan
kaynaklarin basinda, cevrimici haber platformlari ve televizyonun oldugu gorulmustir.
Bu egilimin resmi ya da isim yapmis kaynaklarla sinirli olup olmadigina dair veri,
calisma kapsaminda bulunmamaktadir. Ancak bu mecralar arasinda televizyonun
bulunuyor olmasi, 6grencilerin bilinen yayin kuruluslarina ait iceriklerden haber takip
ettiklerini veya bu mecralara guivendiklerini diistindiirmektedir. Bu tiir bir egilim s6z
konusu oldugunda, bu kaynaklarin da yanhs bilgi paylasma ihtimallerinin géz éniinde
bulundurulmasinda yarar vardir. Bilincli bir haber tlketicisi olarak her kaynaga elestirel
yaklasma bilincine sahip olmak (Powers ve Koliska, 2016, s. 105, 117), bir baska deyisle,
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onde gelen haber kaynaklarindan ya da en taninmis isimlerden gelen haberlere dahi
slipheyle yaklasabilmeyi 6grenmek 6nemlidir.

Calisma kapsaminda yer alan 6grencilerin yaridan fazlasi icin, sosyal cevre de haber
almak amaciyla basvurulan bir kaynak olarak gériilmektedir. Bu durum, 6zellikle yanlis
bilginin viral sekilde yayilmasinda sosyal cevre ile iletisimin etkisini akla getirmektedir.
Ogrencilerin haberi nasil algiladiklari ve tanimladiklari, bu tiir bir egilimin s6z konusu
oldugu bir ortamda daha 6nemli hale gelmektedir. Bu nedenle, bu egilime yonelik
pratiklerin daha detayli sekilde incelenmesi gerekmektedir. Ote yandan dgrencilerin,
calismanin yapildigi dénemde Twitter, YouTube, Facebook gibi sosyal aglan ve
WhatsApp benzeri kapali mesajlasma gruplarini haber takibi icin gorece daha az tercih
ettikleri anlasilmistir. Bu noktada, haber tiiketme aliskanliklarinin zamana gére veya
zaman icerisinde degisebilecegi g6z dnlinde bulundurulmali ve glindemin yogunlugu,
One cikan bir olay yasanmasi gibi durumlarin bireylerin farkli dénemlerde farkli
mecralara haber kaynagi olarak yénelmesine neden olabilecegi de dikkate alinmalidir.

Ogrencilerin 6n ve son testlerde kendilerine sunulan altisar farkli &rnek icerisinde
haber 6rneklerini ayirt etme konusunda gorece iyi bir performans sergilediklerini
soylemek mumkundir. Nitekim bu sonug, Edgerly ve Vraga’nin da (20203, s. 420-421)
ifade ettigi gibi, haber, her ne kadar tanimlanmasi zor bir kavram olsa da, bireylerin
haberle karsilastiklarinda onu taniyabildiklerini gdstermektedir.

Haber niteligi Uzerine yapilan bir calismada (Edgerly ve Vraga, 2020b), haber
basliginin ve kaynadinin haber niteligini, yani kullanicilarin bir icerigi haber olarak
degerlendirme derecelerini, etkiledigi belirlenmistir. Ayni ¢alismada, genelde iki farkli
icerik olarak dustinulen gercekler/olgular ile gorisiin haber niteligi acisindan benzer
sekilde degerlendirildigi de belirtiimektedir (Edgerly ve Vraga, 2020b, s. 745). Bu
calismada da, son testte kdse yazisi tirlindeki 6rnegin 6grencilerin yarisindan fazlasi
tarafindan haber olarak isaretlenmis olmasi dikkat cekmektedir. Bu kafa karisikliginin
arka planinda, 6grencilere sunulan 6rneklerin bashdi ya da iceriginde kullanilan dilin
ve egitimle birlikte edinilmis olmasi muhtemel “otorite kaynak” algisinin yer almis
olabilecegi tahmin edilmektedir. Zira ilgili 6rnekte yer alan bashkta kullanilan ifadeler,
icerigin haber olarak algilanmasina uygun, érnegin yayimlandigi kaynak ise bilinen bir
gazetede yazan bir isme aittir.

ilgili kaynaklardan derlenen haber tanimlarinda, nitelik unsurunu Kkarsilayan
ifadelerin diger unsurlara (kapsam, kaynak/kanal, hedef kitle) yonelik olanlara kiyasla
daha dikkat cekici sekilde 6ne ¢iktigi gdzlemlenmistir. Buna karsilik, dgrencilerin egitim
oncesi yaptiklari tanimlarda kapsam ve nitelik, sonrasindaki tanimlarinda ise hedef kitle
ve nitelik unsurlarinin 6ne ¢iktigr gortlmustdr. Egitim iceriginde, “olgulara dayanma” ve
“5N1K kural” gibi haberin tasimasi gereken &zelliklere yonelik bilgiler yer almaktadir.

"

Ogrencilerin egitim sonrasinda, 6ncesinde oldugundan farkli olarak “dogru’, “giivenilir’,
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“kesin’, “5N1K kuralina uygun” gibi haber niteliklerine odaklanmis olmalari, egitimin
ogrencilerin haber algisinda bir farklilik yaratmis olabilecegini diisiindirmektedir.

Dijital medyanin henliz son kullanici ile bulusmadigi donemlerde, okuyucu
gozunden haberin anlamini ortaya koymaya yonelik olarak yapilan bir calismada
(Bogart, 1989, s. 9, 223), verilen yanitlarin gazetecilerin kullandigi geleneksel tanimlarla
benzestigi, bireylerin yaptiklari tanimlarda glincellik, 6nem, gercekler, diinyadaki
olaylar vb. ifadelerin kullanildigi belirtilmistir. Ge¢cmisten beri kullanilan haber kavrami
ile 6zdeslestirilmesi ve bir bakima geleneksel seklinde ifade edilebilecek tanimlarla
benzesmesi acisindan, haber tlketicileri tarafindan yapilan tanimlarda, gecen zaman
icerisinde cok fazla bir sey degismedigi bir baska calismada (Craft, Ashley ve Maksl, 2016,
s.143) da goriilmektedir. S6z konusu calismada, haber tanimi yapan genclerin giincellik,
daha 6nce bilinmeme, sira disilik, ilginglik gibi ifadeleri kullandidi rapor edilmistir.
Benzer bir durum, 6grencilerin haber algisinin incelendigi bu calisma kapsaminda
da s6z konusu olmustur. EJitim Oncesi ve sonrasinda yapilan tanimlarda, ge¢mis
calismalara benzer sekilde; glincellik, dnemlilik, olgu, giindem, toplumu etkileme ve
ilgi cekicilik gibi ifadelerle karsilasiimistir. Ote yandan, haberi tanimlamasi istendiginde
bilinen ya da ilk akla gelen kavramlarla ifade eden bireylerin, aslinda neyin haber
oldugunu algilama veya anlama konusunda her zaman bu kadar net olmayabilecegi
de unutulmamalidir. Ornegin, bir 8grencinin verdigi yanitta aile veya sosyal cevre
ile paylasilabilecek bir bilginin de haber olarak tanimlanabilecegdi ifade edilmistir.
Nitekim 6nceki calismalarda da (Bogart, 1989, s. 223; Robertson, 2023, s. 375), yalnizca
haberin zamanlamasi (6rnegin, glincellik) veya énemine (6rnegin, kayda deger olup
olmamasi) odaklanilarak haberleri diger bilgi tiirlerinden ayirmanin gii¢ olabilecegine
deginilmigtir. Ozellikle degisen medya ortaminin vatandas gazeteciligini mimkiin
kilmasi, farkh platformlarda yazili ya da gorsel-isitsel (6rnegin; Twitter, Facebook, TikTok,
Medium, YouTube, Discord, Spotify vb.) icerik olusturmaya, yorum ve paylasim yapmaya
ve glindem yaratmaya olanak tanimasi da haber algisini dogrudan etkileyebilmektedir.
Bu noktada, haberleri geleneksel gazetecilik bakis acisi ile benzer ifadelerle tanimlasalar
da bireylerin, 6rnegin, karsilarina ¢ikan herhangi bir roportaji, kaynagini irdelemeden
haber olarak algilayabilecekleri de g6z 6niinde bulundurulmalidir.

Haber tuketicilerinin ciddi bir habere deger atfediyor olmalari, her zaman bu tar
icerikleri takip etmelerini saglamayabilir. Benzer bir sekilde, resmi anlamda haber
tanimini karsilasa bile eglenceli sekilde sunulan haber iceriklerinin, haber kavraminin
Onemini azaltan bir algi olusturabildigi, buna karsilik bireylerin bu tir icerikleri yine
de izleyebildikleri belirtilmistir. Yani, bireyin bir icerigi takip etmesi ile o icerige yonelik
olarak yapacagr onem degerlendirmesi arasinda dogrudan bir baglanti her zaman
kurulamayabilir (Meijer, 2007, s. 106). Bu noktada, neyin haber oldugunu ayirt edebilmek
icin haber tlketicisinin, edinilmesi en zor becerilerden olan elestirel disinmeyi bir
aliskanlik haline getirmesine ihtiyag vardir.
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Haber okuryazarligi icerigini gazetecilik perspektifinden tasarlamak (6rnegin, Stony
Brook Universitesi - Haber Okuryazarligi Merkezi [Hornik, t.y.]), icerigin haber degerini
onceliklendiren bir yapi sergilemesine neden oluyor olabilir. Aslinda, bireylerin habere
atfettigi haber niteligi, kisinin kendisine gore neyin haber oldugunu tanimlamasini
saglamakta (Edgerly ve Vraga, 20203, s. 420-421), dolayisiyla hem kisiden kisiye, hem
zamana gore, hem de resmi haber tanimlamalarina kiyasla farklilk gosterebilmektedir.
Haber algisini sekillendiren bu durumun elestirel diistinme becerileri olan ve olmayan
bireyler arasinda da farkliik gosterebilecegi dikkate alinmalidir. Bu nedenlerle,
haber okuryazarhg egitim iceriginin tasarlanmasinin giic oldugu da sdylenebilir.
Ancak degisen medya ekosisteminde haber okuryazarliginin temelini olusturan
(Hornik, ty.) ve sorgulama, arastirma yapma, degerlendirme, ¢ikarim yapma gibi
becerileri kapsayan elestirel disiinmenin herkes icin énemli oldugu gdéz 6nlnde
bulundurulmaldir. Dolayisiyla, belirtilen farkliliklar gozetilerek, zamana yayilmis bir
egitim sireci ile elestirel diistinme becerilerinin kazandirilmasinin mimkn olabilecegi
dustinilmektedir. Ote yandan, elestirel diisinme, kisa siirede edinilebilecek bir beceri
olmadigi icin bunu yasam boyu 6grenme pratiklerine uyarlamak gerekmektedir. Bunun
icin de erken yaslardan baslayarak farkli haber ornekleri tzerinde degerlendirme
yapma firsati yaratmak, yasamin her déneminde bu beceriyi gelistirmeye yonelik olarak
cesitli uygulamalari egitim sistemine dahil etmek son derece 6nemlidir.

Cikar Catismasi
Calisma kapsaminda kisisel ve finansal herhangi bir ¢ikar catismasi bulunmamaktadir.
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